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W odpowiedzi na Pani interpelacje w sprawie plakatu promujacego Festiwal Misteria
Paschalna, zgloszong na XCVI Sesji Rady Miasta Krakowa w dniu 31 marca 2010 r.,

uprzejmie informuje:

Krakowskie Biuro Festiwalowe jako instytucja kultury odpowiada za inicjowanie
i ksztaltowanie najwazniejszych imprez kulturalnych w Polsce, a decyzje programowe
wypracowywane przez Biuro w dziedzinie kultury nie moga by¢ poddawane cenzurze, czy

_shuzy¢ doraznym interesom biezacej polityki. Idea plakatu jest wynikiem bezposrednmich
rozmow z artysta, Panem Robertem Wolariskim oraz rezultatem wypracowanej artystycznej,

a zatem takze bezkompromisowej ideowo wizji.

Na umieszczong na plakacie fotografi¢ nie byl rozpisywany konkurs, poniewaz kwota
honorarium w wysokosci 6 000 PLN z tytulu wykonania dziela nie przekracza progu
wskazanego przez ustawg z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zaméwien publicznych (tekst
jednolity: Dz. U. z 2007 r. Nr 223, poz. 1655 z p6zn. zm.).

Ocena artystyczna plakatu i jego oddzialywania w przestrzeni publicznej wzbudzita
wiele polemicznych opinii zar6wno w prasie codziennej, magazynach kolorowych, jak
1 audycjach radiowych czy telewizyjnych. Organizatorzy dokonali rozbudzenia
zainteresowania takimi tematami jak wykluczenie tematu cierpienia z ikonosfery epoki
popkultury, przyzwyczajenie odbiorcy do komunikatéw konsumpcyjnych w przestrzeni
publicznej, nieobecnosci wspbdlczesnego potraktowania tematu Meki Paniskiej i pozostawienia
tematu w kregu klasycznych (bardzo czgsto balansujacych na pograniczu kiczu) typowych
przedstawien. Plakat otworzyt wielosrodowiskowa debate intelektualng nad potrzeba takich
przedstawien, ktére przelamuja automatyzm patrzenia i tradycyjnie estetyzujg temat.
W rozmowach antropologéw, dziennikarzy i duchownych przewijal si¢ watek oswajania
czlowieka wspélczesnego z motywem cierpienia i nieunikania prawdy o tym czym w istocie
byla Pasja i zwigzane z nia wydarzenia, takze w odniesieniu do dzieci, przed ktérymi tej
prawdy nie mozna przeciez przeklamywac. Najwazniejsze okazato si¢ to, ze wobec tego
dziela nie pozostajemy obojetni, prowadzimy dyskusje i negocjujemy nasze punkty widzenia,
co jest przeciez jedng z podstawowych zasad demokracji.



Plakat Pana Roberta Wolanskiego nie zawlaszcza jezyka dyskursu religijnego, ale go
twérczo przekracza. Wykorzystujac jezyk i przestrzen marketingows przedstawia problem
Pasji w nowo zinterpretowanym kontekscie. W ten sposob artysta siega do najlepszych
zdobyczy sztuki krytycznej prowokujac publiczng dyskusje na ,,zadany” temat.

Zarzut dotyczacy zasadnosci wykorzystania takiej drogi promocji uznanego festiwalu
pomija istotny w tym kontekscie cudzystow, jaki dziela krytyczne zawieraja w stosunku do
rzeczywistosci, owa dyskusje z kontekstem, a pewien poziom medialnosci jest w oczywisty
sposob niezbedny dla wywolania dyskusji. Mimo negatywnej oceny Pani Radnej dotyczacej
plakatu, jest to dzielo niezwykle wyraziste, stosujace dojrzale metody artystyczne, a jego
przestanie si¢ga gleboko w warstwy naszej kultury.
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