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Pani
Grazyna Fijalkowska
Radna Miasta Krakowa

W odpowiedzi na Pani interpelacje w sprawie plakatu promujacego festiwal Misteria
Paschalia, zgtoszong na XCIII Sesji Rady Miasta Krakowa w dniu 3 marca 2010 r., uprzejmie
mformujq

Plakat promujacy Festiwal Misteria Paschalia, wykorzystujacy zdjecia Roberta
Wolaniskiego — jednego z najlepszych Wspolczesnych polskich artystéw fotografikéw, jest
wynikiem rozbudowanej koncepcji promowania tego najbardziej rozpoznawalnego festiwalu
muzyki dawnej w niekonwencjonalny sposéb. Przyjeta w ubieglym roku strategia kreacji
reklamowych cyklu Opera Rara oraz Festiwalu Misteria Paschalia polega na uznaniu
wspdlczesnego spojrzenia na tradycyjne tematy i wielkie dziela przeszlodci. Decyzja ta
zostata podjeta przy uwzglednieniu ryzyka, iz niektére elementy kampanii promocyjnej moga
wywolaé skrajne odczucia u czesci odbiorcéw. Kampania ta nie jest jednak kampania stricte
promocyjng, ale sklada si¢ z elementéw informacyjnych (czarny plakat typu citylight z
programem festiwalu) oraz akcji bilboardowej majacej charakter wizerunkowy, aktywizujacy
odbiorcg¢ do okreslenia wlasnego podejscia do niepodejmowanych w sztuce wspolczesne_]
watkow.

Efektem kreacji artystycznej znanego i cenionego w $§wiecie fotografika Roberta
Wolanskiego jest potraktowanie $rodkami dostepnymi wspodlczesnej sztuce uniwersalnego
tematu wpisanego w glowny temat festiwalu - pasji Chrystusa. Motyw ten wplsany w
anonimowe kompozycje neapolitaiskie i umbryjskie prezentowane juz podczas inauguracji
tegorocznego festiwalu przemka tematyke wszystkich dziel muzycznych festiwalu z
centralnym punktem rozwazania Pasji Janowej Johanna Sebastiana Bacha w Wielki Piatek.
Problem kontrowersyjnosci ujgcia waznego toposu ikonografii chrzescijanskiej nie jest czyms
zasadniczo nowym. Obecny w sztuce od $redniowiecza eksponuje bardzo ludzki charakter
cierpienia Jezusa, a wiele przedstawieni, m.in.: Mattiasa Griinewalda, Hansa Holbeina, Hansa
Memlinga, Caravaggia, Rubensa, El Greca, czy nawet te bardziej wspélczesne - Salvadora
Dalego czy Francisa Bacona, odbierane byly przez wspéiczesnych jako kontrowersyjne.
Intencjg organizatoré6w nie jest szokowanie, ale zainteresowanie sztuka wysoka wiekszej
liczby potencjalnych widzéw i stuchaczy oraz sprowokowanie dyskusji, ktéra organizatorzy
uwazajg przy tej okazji za najbardziej istotna: jesli histori¢ muzyki i ikonografii europejskiej
znaczyly dzieta o tematyce wybitnie pasyjnej, eksponujacej ludzki charakter cierpienia
Chrystusa, to jak tlumaczy¢ nieobecnosé tego tematu w dzisiejszej sztuce religijnej?



Jak w przestrzeni estetycznych reklam i spoleczefistwa konsumpcyjnego, nieczulego na
tematy najwazniejsze wywolaé efekt podobny do tego, jaki mialy budzi¢ wielkie dziela
malarstwa przesztosci?

Reklama 7. Festiwalu Misteria Paschalia, jest zatem nie tyle promocja programu
festiwalu, co zwiazaniem z nim waznego problemu spolecznej recepcji sztuki i jej
zasadniczego nieradzenia sobie z przekazywaniem wspdiczesnemu czlowiekowi tajemnicy
cierpienia, ktére prowadzi do odkupienia. Nie nalezy zatem wasko traktowa¢ plakatu 7. edycji
Festiwalu Misteria Paschalia i wykorzystanych w nim zdje¢ Roberta Wolanskiego jako
przekraczania granic dobrego smaku, ale jako dyskusje z najwazniejszymi dzietami
chrzescijanskiej sztuki opowiedziang wspodiczesnym jezykiem, nie pozostawiajaca nikogo
obojetnym i otwierajaca wielosrodowiskowa dyskusje na temat obecnosci tematu cierpienia w
epoce popkultury.
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