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W odpowiedzi na Pana interpelacj¢ w sprawie zarzadzania kultura, zlozona miedzy
sesjami Rady Miasta Krakowa w dniu 31 sierpnia 2009 r., uprzejmie informuje:

Whniosek o dofinansowanie w ramach dzialania 8.1 Promocja Matopolski na arenie
miedzynarodowej Malopolskiego Programu Operacyjnego na lata 2007-2013 nie jest
jedynym, jaki zlozylo dotychczas Krakowskie Biuro Festiwalowe. Biuro pozyskiwalo juz
dofinansowanie z takich zrodel, jak $rodki Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego,
Mecenatu Matopolskiego, Fundacji Wspotpracy Polsko-Niemieckiej i MRPO (na Festiwal
Muzyki Filmowej w Krakowie w 2009 r.) na laczng kwote ponad 2 mlin zlotych. Ponadto,
aktualnie w trakcie rozpatrywania sa wnioski o dofinansowanie na kwote ponad 1 min
ztotych, w tym do European Cultural Fundation oraz Funduszu Wymiany Kulturalnej.

Niestuszne jest poddawanie w watpliwo$¢ celowosci wydatkowania srodkéw
publicznych na realizacj¢ projektu ,,6 Zmyslow”, bowiem w 2009 roku koszt kampanii
promocyjnej tego projektu wyniost 17,5 mln ztotych, natomiast realny koszt jaki poniosto
Krakowskie Biuro Festiwalowe to 2,4 mln ztotych. Kwote réznicy — czyli 15,1 mln ztotych —
Krakowskie Biuro Festiwalowe pozyskato od swoich partneréw.

Uprzejmie informuje, Zze nabér i pdzniejsza ocena wnioskéw skiadanych w ramach
unijnych projektow promocji Malopolski (dzialanie 8.1) ma charakter konkursu,
z ograniczona pulg $rodkdw, uniemozliwiajacg pozytywne rozpatrzenie wszystkich aplikacji.
Z tego wzgledu, co oczywiste, w ramach procesu naboru zakonczonego 13 sierpnia br. tylko
niektére z nich uzyskaly dofinansowanie. Ocena wniosku prowadzona jest wedtlug $cisle
okreslonych kryteriow, wsrdd ktorych nie ma kryterium ,jakoSci promowanej marki”.
Whioski, ktére kryteriow nie spelnialy, odrzucono przy ocenie formalnej. Wniosek
Krakowskiego Biura Festiwalowego na tym etapie oceniony zostat pozytywnie.

Drugim z kolei kryterium oceny jest trwalo$¢ projektu (punkty za przedstawienie
uchwaty intencyjnej). Przedmiotowy wniosek za jej brak otrzymat 0 punktéw i nie byt
poddany dalszej ocenie merytorycznej. Wobec braku odpowiedniej uchwaty Rady Miasta
Krakowa, wraz z uzupelnionym na etapie oceny formalnej wnioskiem, Krakowskie Biuro
Festiwalowe zlozyto do Urzedu Marszatkowskiego m.in. dokumenty $wiadczace
o zabezpieczeniu w swoim budzecie odpowiednich srodkéw na realizacj¢ projektu.

Podjecie przez Rade Miasta Krakowa wiasciwej uchwatly bylo niemozliwe ze wzgledu
na przerw¢ wakacyjna w jej obradach. Ostateczne wyniki oceny zlozonych na konkurs
projektow ukazaly si¢ 19 sierpnia, czyli przed pierwsza powakacyjna sesja Rady Miasta
Krakowa. Wniosek nie znalazt si¢ na liscie dofinansowanych projektéw. W zwiazku
z powyzszym podjgta zostata decyzja o wycofaniu zlozonego w lipcu br. do Kancelarii Rady
Miasta i Dzielnic Krakowa projektu uchwaty.

, Przygotowywana przez dana gminng komorke organizacyjng dokumentacja dotyczaca
tego rodzaju wnioskéw jest poddawana wilasciwej analizie formalno-merytorycznej przez
odpowiednie stuzby Urzedu Miasta Krakowa. Niekiedy prowadzone konsultacje 1 wyjasnienia
rowniez maja wplyw na wydluzenie procesu przygotowawczego przed zlozeniem do Urzedu
Marszatkowskiego wymaganych dokumentow.



Komisja oceny projektéw dokonuje ich wyboru nie na podstawie kryterium
przedmiotu ujecia tematu réznicujacego wage promocji Matopolski (wykorzystanie tematu
np. znanych sportowcéw, szlaku muzeéw czy festiwali). Dofinansowanie zyskuja wnioski,
ktére otrzymaja najwiecej punktéw w trakcie oceny merytorycznej. Projekt KBF nie zostat
poddany pelnej ocenie, poniewaz nie zostala zalaczona wspomniana uchwata Rady Miasta
Krakowa. W innym przypadku, jak wykazuj¢ w zalaczonym zestawieniu kryteriéw oceny z
odpowiadajgcymi im czg$ciami wniosku, otrzymalby wystarczajaca ilo$é punktéw, by znalezé
si¢ na lidcie rankingowej i to na czolowych pozycjach. Z analizy punktacji wynika, ze jezeli
wniosek poddany zostatby pelnej ocenie z uwzglednieniem pozostatych kryteriéw,
otrzymatby co najmniej 74 punkty i znalaz} si¢ na 3 pozycji na li§cie rankingowej wniosk6éw.

Z uwagi na warto$¢ projektu ,,6 Zmystéw” w promocji miasta i Matopolski, we
wrzesniu 2009 roku KBF rozpoczyna prace nad ponownym przygotowaniem wniosku
1 uszczegélowieniem zatozefi, tak aby wniosek zlozyé w planowanym kolejnym konkursie
w dziataniu 8.1 w I kwartale 2010 r. Jak zostato przedstawione we wniosku o dofinansowanie,
poprzez promocj¢ cyklu imprez organizowanych pod wspélna marka ,6 Zmystéw”
promowany moze by¢ caly Krakéw i region. Kreowany bedzie pozadany, zatozony
w dokumentach strategicznych, wizerunek Krakowa jako miasta nowoczesnego
1 dynamicznego, w ktérym odbywaja si¢ réznorodne wydarzenia. Pozwoli na rozwéj turystyki
kulturowej w Krakowie. Odbywajace si¢ w Krakowie festiwale zyskuja stale na znaczeniu
jako kolejny produkt turystyczny miasta. Uczestnicy imprez wchodzacych w skiad projektu
-0 Zmystow”, dzigki temu, Ze odbywaja si¢ one w réznych czeéciach miasta, beda mogli je
poznaé. W projekcie zwraca si¢ réwniez uwage na znaczenie promocji krakowskich
produktéw turystycznych w promocji atrakcji calego regionu. Sprzyja temu rola Krakowa
jako wezta komunikacyjnego. Turysci przybywajacy do Matopolski réznymi $rodkami
transportu: samochodami, koleja, a w szczeg6lnosci droga lotnicza, docieraja najpierw do
stolicy regionu, a dzigki dogodnym potaczeniom drogowym i kolejowym moga odwiedzié
inne atrakcyjne turystycznie miejsca w regionie.

Kazdego roku Krakowskie Biuro Festiwalowe pozyskuje z powodzeniem $rodki
od partneréw i instytucji zewnetrznych. Dzigki tym dziataniom, realizowane w Krakowie
przedsigwzigcia kulturalne zyskuja dodatkowa oprawe, a miastu zapewniaja szeroka promocje
i wspierajg budowanie rozpoznawalno$ci marki, nie obciazajac dodatkowo budzetu miasta.

Zapewniam Pana Radnego, ze przypadku stwierdzonych sytuacji ,,zaniedbania
i niechlujstwa” pracownikéw podlegtych mi shuzb polecam kazdorazowo wyciagniecie
odpowiednich konsekwencji stuzbowych.
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Zalacznik

Kryteria oceny wnioskéw:

1. Ekonomiczno-spoteczny wptyw na rozwéj regionu — nasz wniosek otrzymat 2 punkty
z mozliwych 4 za przedstawienie szczegSlowo opisanego uzasadnienia ekonomiczno-
spofecznego wplywu projektu na rozwdj regionu, ale bez wyliczen liczbowych. 2 punkty
pomnozone przez wage 4 = 8 punktow.

2. Trwatos¢ projektu — z powodu braku uchwaty RMK wniosek otrzymal 0 punktéw
w podkryterium 1 ,trwalos¢ instytucjonalna”. Drugim podKryterium jest ,,planowany sposéb
wykorzystania efektéw projektu” — oceniany jest planowany sposéb pomiaru efekiéw
projektu. Opisany on zostat m.in. w punkcie 5.3.2 Studium wykonalnosci (str. 41) Efekty
promocji zagranicznej beda mierzone na 3 sposoby:
— poprzez analiz¢ odwiedzin stron www prowadzonych przez Biuro, przede wszystkim
strony www.6zmyslow.pl, a takze stron poszczegélnych festiwali,
— poprzez monitorowanie obcojezycznej prasy branzowej pos$wieconej kulturze
i turystyce oraz zagranicznych portali internetowych celem gromadzenia tzw.
»Wycink6w”, w ktérych mowa bedzie o projekcie ,,6 zmystéw”,
— poprzez analizg publikowanych przez Matopolska Organizacje¢ Turystyczna i Gtéwny
Urzad Statystyczny raportéw dotyczacych turystyki. v
ZatozyliSmy, ze w badanie efektéw promocji bedg zaangazowani pracownicy punktéw SIM,
obstugujacy turystéw odwiedzajacych Krakéw.
W przypadku przedfozenia uchwaty RMK przyznane zostatyby 2 punkty, a 2 kolejne za
okreslenie cel6w projektu i sposob6w mierzenia ich osiagniecia.
4 punkty pomnozone przez wage 3 = 12 punktéw

3. Wplyw na polityki horyzontalne:

WykazaliSmy w studium wykonalno$ci pozytywny wptyw na polityke réwnosci szans (2
punkty) i neutralny wptyw na polityke zréwnowazonego rozwoju (1 punkt). Eacznie 3 punkty
pomnozone przez wage 1 = 3 punkty !

4. Komplementarno$¢ projektu. Oceniane sa: zgodno$é z projektu ze strategia promoc;ji
obszaru objetego projektem i innymi dokumentami strategicznymi oraz ze zrealizowanymi i
realizowanymi przez beneficjenta i inne podmioty projektami. Wykazalismy zgodnos¢ celéw
projektu ze strategia promocji Krakowa i z innymi dokumentami strategicznymi na poziomie
miasta, wojewddztwa i kraju. (1 punkt). Wykazaliémy tez zgodno$¢ z realizowanymi przez
Krakéw (Experience Cracow in Vienna; Krakéw wart jest zaliczenia, Krakéw porusza
zmysty) 1 Urzad Marszatkowski kampaniami promocyjnymi (Matopolska na zawsze) 2
punkty. .gcznie 3 punkty pomnozone przez wage 3 = 9 punktéw

5. Kompleksowos$¢ projektu. Oceniane sa;

— ilod¢ zaplanowanych narzedzi marketingowych. Zaplanowali$my uzycie 11 narzedzi. Wg
kryteriow oceny. przy uzyciu wigcej niz 3 narzedzi przyznawane sa 2 punkty.

— spojnos¢ przekazu, jesli zastosowane narzedzia (no$niki), charakteryzuja sie sp6jnym
komunikatem, kierowanym do tej samej grupy docelowej i jesli sa one realizowane w
jednym czasie, umozliwiajacym odbiorcom ich potaczenie. Za ocenieniem przekazu we
wszystkich uzytych narzedziach przemawia chociazby uzycie wspéinego logotypu i hasta
projektu ,,6 zmystow”. (1 punkt)

— zawarcie elementu pomiaru efektéw, opisane wyzej, w ramach oceny trwatosci projektu.
Element ten zostal zawarty i opisany w studium wykonalnosci. (1 punkt)

— Lacznie 4 punkty pomnozone przez 3 = 12 punktéw



6. Jakos¢ zatozen finansowych — oceniane sa:

— kalkulacja kosztéw planowanych dziatan, gdy wielko$ci kosztéw nie budza watpliwosci a
zatozenia do nich sg opisane (watpliwosci byty, ale przy poprawkach zostaty wyjasnione
na ile si¢ dato, zaloZenia sa opisane) 1 lub 2 punkty

— proporcje planowanych wydatkéw — struktura wydatk6w jest adekwatna do planowanych
dzialan i jasno opisana 1 lub 2 punkty

— harmonogram dziatafi -~ dziatania sa precyzyjnie opisane i wykonalne w okreslonym
czasie 2 punkty

Eacznie od 4 do 6 punktéw, pomnozone przez wage 2 = od 8 do 12 punktéw

7. Potencjat ekonomiczny rynku docelowego, Za skale odniesienia przyjeto PKB na
mieszkanca krajow objetych promocja. Na dotaczonej do wniosku mapie Europy zaznaczone
zostaty kraje i rodzaje dziatan promocyjnych prowadzonych na ich terenie. Z mapki wynika,
ze najwigeej dzialan prowadzomych bedzie we Francji, Niemczech i Austrii — krajach o
wyzszym od Polski PKB — przyznane powinny by¢ 2 punkty. Pomnozone przez wage 3 = 6
punktéw.

8. Regionalny charakter projektu, projekty promujace obszar co najmniej 15 powiatéw,
obszar KOM lub gming Krakéw otrzymuja 4 punkty, pomnozone przez wage 4 = 16
punktow.

Facznie daje to od 74 do 78 punktéw w zalezno$ci od oceny kryterium 6 — jakos¢ zatozef
finansowych. Ostatni z 8 umieszczonych na liscie rankingowej wniosek otrzymat 72 punkty.
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