PREZYDENT MIASTA KRAKOWA

OR-03.0003.3867.2018 Krakow, 2 2 CIE. 2018
Pan
Michat Drewnicki

Radny Miasta Krakowa

W odpowiedzi na Pani interpelacje w sprawie dziatari promocyjnych Miasta, ztozona
miedzy sesjami Rady Miasta Krakowa w dniu 5 czerwca 2018 r., uprzejmie informuje.

I. Dziatalno$¢ promocyjna i informacyjna wydziatéw UMK.

1. Biuro Prasowe
W ramach swoich zadari wykonuje nastepujace dziatania pod katem informacyjnym:

e Prowadzenie strony internetowej www.krakéw.pl - pracownicy Bl UMK oraz asysta
techniczna AGH Cyfronet - koszt 300 594 zt.

e Prowadzenie stron w mediach spotecznoéciowych w oparciu o zatrudnionych
pracownikéw - sitami wtasnymi, dodatkowo zatrudniona jest jedna osoba na umowe
o dzieto (umowa - 39 120 zt).

e Dziatania telewizji.krakow.pl realizowane sa przez osoby zatrudnione na umowach
zlecenia lub umowach o dzieto. Obecny koszt wynosi 213 730 zt.

e Realizacja kampanii informacyjnej poprzez media, tj. Radio Krakéw - koszt 68 553 zt,
Telewizja TVP Krakéw - koszt 351 600 zt, Agora SA - koszt 20 000 zt, Medialmpact -
koszt 30 000 zt, Interia.pl - koszt 50 000 zt.

W ramach zadan Biura Prasowego wydawany jest dwutygodnik KRAKOW.PL. Koszt roczny
ogbtem wynosi 774 064 zt, w tym: teksty, sktad, korekta, druk, dystrybucja.

2. Kancelaria Prezydenta

Od 2008 r. Biuro Wspédtpracy Zagranicznej Kancelarii Prezydenta prowadzi strone
internetowa ,Krakéw Otwarty na Swiat”. Funkcjonujacy w ramach MPI Magiczny Krakéw
portal KONS (http://www.krakow.pl/otwarty_na_swiat/) poswigcony jest wspotpracy
zagranicznej Krakowa oraz migdzynarodowym projektom w naszym miescie. Na stronie,
dostepnej réwniez w: angielskiej, niemieckiej, francuskiej, wtoskiej, rosyjskiej i hiszpanskiej
wersji jezykowej publikowane sa komunikaty na temat poszczegé6lnych wydarzen oraz artykuty
tematyczne. Odbiorcami publikowanych tresci sa internauci z Polski oraz zagranicy,
w szczegélnosci turyséci. Layout graficzny portalu jest spdjny z obowigzujacym w UMK
jednolitym systemem identyfikacji wizualnej Miasta. Zaplecze techniczne strony KONS,
podobnie jak cato$é¢ MPI, zrealizowata firma ACK Cyfronet AGH. Strona jest prowadzona



sitami wtasnymi - komunikaty s3 redagowane i publikowane przez pracownikéw KP. Strona ma
wiasny profil w serwisie spotecznosciowym Facebook. Wysyta réwniez Newsletter
Z najwazniejszymi informacjami.

3. Kancelaria Rady Miasta i Dzielnic Krakowa

Kancelaria Rady Miasta i Dzielnic Krakowa prowadzi strony Rady Miasta Krakowa na
portalach spotecznosciowych: Facebook, Twitter oraz Instagram. Prowadzony jest
réwniez blog RMK na stronie www.wordpress.com. Wszystkie dziatania wykonywane
sg w ramach obowiazkéw stuzbowych pracownikéw Kancelarii Rady Miasta i Dzielnic
Krakowa.

Informacje Rady Miasta Krakowa. Codzienny serwis informacyjny dla dziennikarzy.
Wszystkie dziatania wykonywane sg w ramach obowiazkéw stuzbowych pracownikéw
Kancelarii Rady Miasta i Dzielnic Krakowa.

Strona internetowa Magiczny Krakéw, zaktadka Samorzad. Publikacja artykutéw
prasowych na temat dziatalnosci Rady Miasta Krakowa. Wszystkie dziatania
wykonywane sg w ramach obowiazkéw stuzbowych pracownikéw Kancelarii Rady
Miasta i Dzielnic Krakowa.

Dwutygodnik Miejski KRAKOW.PL. Artykuty na strony Rady Miasta Krakowa. Teksty
oraz wywiady przygotowywane sg przez pracownikéw Kancelarii Rady Miasta
Krakowa, felietony przygotowywane s3 przez Radnych Miasta Krakowa.

W ramach Dnia otwartego Magistratu, 3 czerwca 2018 r. przygotowano gazetke
okolicznosciowa Rady Miasta Krakowa, ,Rada z Bliska”. Zadanie zrealizowata firma
Studio Proart za kwote 600 zt brutto. Naktad wyni6st 600 sztuk. Pozostate dziatania
zwiazane z obstuga tej akcji promocyjnej wykonywane sa przez pracownikéw Kancelarii
Rady Miasta i Dzielnic Krakowa.

4. Biuro Funduszy Europejskich

Publikacja w prasie lokalnej materiatéw promujacych projekty Gminy Miejskiej Krakow,
wspétfinansowane ze s$rodkéw zagranicznych. Zadanie zrealizowano za kwote
20418 zt.

Projekt unijny URB-INCLUSION, dofinansowany ze $rodkéw unijnych (Europejskiego
Funduszu Rozwoju Regionalnego) w 85 %, pozostate 15 % to $Srodki wiasne. Projekt
dotyczy walki z wykluczeniem spotecznym oraz realizowane sa dziatania integrujace
mieszkancéw osiedla Azory w Krakowie. W ramach budzetu ww. projektu, w 2018 r.
kwota w wysokosci 9 600 zt brutto przeznaczona ma by¢ na dziatania promocyjne (do
tego dochodza kwoty na organizacje spotkan z mieszkacami na kwote 4 000 zt).
W ramach realizacji projektu i powyzszej kwoty maja miejsce w szczegdlnosci:

v zlecenie wykonania materiatéw promocyjnych (dtugopisy, karteczki, notesy),
ktére sa dystrybuowane w czasie spotkan z mieszkaicami, w tym podczas
warsztatéw oraz festynéw rodzinnych. Kazdy z gadzetéw zaopatrzony jest
zgodnie z wymogami programowymi: w logo miasta Krakowa, logo projektu,
programu oraz flage Unii Europejskiej.

v biuro Funduszy Europejskich w ramach realizacji projektu URB-Inclusion bedzie
wspétorganizatorem festynu rodzinnego na osiedlu Azory w dniu 23 czerwca
2018 r. Festyn ma na celu integracje mieszkancéw osiedla i zaciesnienie
wspétpracy miedzyinstytucjonalnej: Urzad Miasta Krakowa, MOPS, MOWIS,
Centrum Aktywnosci Seniora, Towarzystwo Przyjaciét Dziecii inne).



Kampanie realizuja: Studio Siedem - Zéttowski Grzegorz - umowa na realizacje
gadzetéw promocyjnych w kwocie 7846,17 zt brutto oraz Firma Norbert
Szymczykiewicz - umowa na wspétorganizacje festynu rodzinnego w kwocie 2 300 zt
brutto.

5. Wydziat Kultury i Dziedzictwa Narodowego

Kampania promocyjna cyklu Krakowskie Noce: 18/19 maja - Noc Muzedw,
16/17 czerwca - Noc Teatréw, 17/18 czerwca - Noc Tanca, 14/15 lipca - Noc Jazzu,
14/15/16 sierpnia - Noc Cracovia Sacra, 6/7 pazdziernika - Noc Poezji. Kampania realizowana
jest przez Hand Made Sp. z 0.0., ktéra realizuje zadanie na podstawie umowy na kompleksowe
opracowanie i koordynacje dziatan informacyjnych (key visual - koncepcja kreatywna wraz
z adaptacja koncepcji kreatywnej, szesciu baneréw statycznych, jednego animowanego),
opracowanie logo Krakowskich Nocy wraz z ksiega znaku oraz produkcje materiatéw
informacyjnych i ich dystrybucje. Zadanie opracowania i aktualizowania portalu
www.krakowskienoce.pl zostato powierzone firmie ACK Cyfronet AGH. Koszt ustugi wynosi
7 872 zt brutto.

6. Wydziat Planowania Przestrzennego

e Kompleksowa obstuga wydarzenia ,Okragty stét Faktu” realizowana przez Ringier Axel
Springer Polska sp. z o.0. za kwote 35000 zt brutto. W ramach projektu
przeprowadzono debate oraz opublikowano materiaty tekstowe i video z debaty.

e Projekt redakcyjny poéwiecony szkolnictwu zawodowemu realizowany przez Agora SA
za kwote 27060 zt brutto. W ramach projektu przygotowano multireportaz oraz
informacje promocyjne.

e Wykonanie i montaz 10 tablic informacyjnych oraz 10 tablic nasciennych
pamiatkowych w wybranych budynkach oswiatowych w Krakowie w ramach projektu
pn. ,Termomodernizacja budynkéw o$wiatowych w Gminie Miejskiej ~Krakow”
dofinansowanego z Unii Europejskiej z Regionalnego Programu Operacyjnego
Wojewddztwa Matopolskiego. Koszt projektu wynosi 34 132,50 zt brutto.

e Dziatania informacyjno-promocyjne do projektu Eko-logiczni. Spot oraz animacje
dotyczaca projektu Eko-logiczni w MPK Bus TV realizuje Miejskie Przedsiebiorstwo
Komunikacji SA w Krakowie za kwote 26 861,15 zt brutto. Kampanig¢ promocyjna
prowadzi Interia.pl za kwote 2 107,40 zt brutto.

7. Wydziat Ksztattowania Srodowiska
e Dni Ziemii Krakowska Wystawa Ekologiczna 20-21 kwietnia 2018 r. Do przygotowania
obchodéw Dni Ziemi Wydziat Ksztattowania Srodowiska przeprowadzit postepowanie

w trybie zaméwien publicznych:
v organizacja i realizacja imprezy plenerowej pn. ,Dni Ziemi i Krakowska Wystawa
Ekologiczna” w Starym Biezanowie na terenie Szkoty Podstawowej nr 124,
w dniach 20-21 kwietnia 2018 r. Wykonawca: Rafat Cwykiel Grupa RB. Kwota
umowy: 149998,50 zt (ryczatt). Zakres umowy: zapewnienie obstugi
konferansjerskiej i animatorskiej, wynajem, montaz i demontaz sceny,
zapewnienie przytaczy pradowych do namiotéw, wynajem namiotéw (12 sztuk)
i wyposazenia namiotéw, wynajem 60 sztuk barierek ochronnych,
zorganizowanie gier i zabaw dla dzieci, zapewnienie oséb do obstugi imprezy
(15 oséb), przygotowanie i montaz wystawy z zakresu edukacji ekologicznej,
zorganizowanie  pokazu  rekodzielniczego,  zorganizowanie  wystepu
artystycznego o tematyce ekologicznej, wykonanie 2 baneréw, fryz



reklamowych i oznakowania imprezy, zaprojektowanie i wydrukowanie
800 sztuk plakatéw i 5000 sztuk ulotek, rozplakatowanie 700 sztuk plakatow,
zapewnienie ochrony imprezy, przygotowanie i przeprowadzenie gry miejskiej
przygotowanie i dostawa materiatéw reklamowych dla uczestnikéw imprezy
oraz wykonanie dokumentacji fotograficznej imprezy.

v dostawa i roztadunek sadzonek kwiatéw, drzew i krzewdw na potrzeby
realizacji imprez (3 imprezy) plenerowych organizowanych przez Wydziat
Ksztattowania Srodowiska Urzedu Miasta Krakowa. Dostawca: Szkétka Drzew
i Krzewéw Marek Gurgul. Koszt: 99 150 zt - 18 000 sztuk sadzonek (dostawa
| Dni Ziemi).

Rodzinny Piknik Ekologiczny ,O zielen dbasz, czyste powietrze masz” 19 maja 2018 r.
oraz Swieto Rodziny Krakowskiej 27 maja 2018 r. Do przygotowania Pikniku i stoiska
podczas Swieta Rodziny Wydziat Ksztattowania Srodowiska przeprowadzit
postepowanie w trybie zamdéwienia publicznego pn. Organizacja i realizacja imprezy
plenerowej - Rodzinny piknik ekologiczny w Parku im. dr H. Jordana pod hastem ,Dbam
o zielen i czyste powietrze”, w dniach 20-21 maja 2017 r. Wykonawca: R4U Tomasz
Kasprzyk. Kwota umowy: 126 000 zt (ryczatt). Zakres umowy: zapewnienie obstugi
konferansjera oraz animatoréw do zabaw i konkurséw, wynajem, montaz i demontaz
sceny, wynajem, montaz i demontaz 14 sztuk namiotéw typu TUREK, zapewnienie
przytaczy pradowych w kazdym namiocie, zapewnienie agregatu pradotwérczego,
wynajem wyposazenia hamiotéw, wynajem 10 barierek ochronnych, zorganizowanie
sprawnosciowych gier i zabaw dla dzieci, dystrybucja materiatéw promocyjnych
dotyczacych wymiany palenisk weglowych, zapewnienie 4 ,Maskotek chodzacych’,
zapewnienie ochrony imprezy, zakup i dostawa 20 maja 2017 r. na teren wydarzenia
roélin pyfolubnych w iloéci 2000 szt, zapewnienie odpowiedniej ilosci oséb
do wydawania sadzonek rodlin, zorganizowanie stoiska Wydziatu Ksztattowania
Srodowiska na potrzeby imprezy plenerowej pn. ,Swieto Rodziny Krakowskiej 2017”,
w tym zabezpieczenie minimum 2 hostess do rozdawania ulotek i materiatow
edukacyjno-promocyjnych oraz minimum 3 os6b obstugi do wydawania sadzonek
roélin, przeprowadzenie gry miejskiej z tematem przewodnim zwigzanym
z ograniczeniem niskiej emisji, opracowanie scenariusza gry, wynajem wyposazenia
namiotéw, przygotowanie wyposazenia tematycznego dla 4 namiotéw: mobilne
elementy 2D oraz przestrzenne, zapewnienie upominkéw dla dzieci bioracych udziat w
grze: tacznie 220 zestawéw, zapewnienie obstugi osobowej do gry, wykonanie
dokumentacji fotograficznej imprezy, wykonanie 2 baneréw, fryz reklamowych
i oznakowania imprezy, zaprojektowanie i wydrukowanie 300-400 sztuk plakatow
i 1000 ulotek, rozplakatowanie 300-400 plakatéw na terenie Miasta Krakowa.
Na Pikniku Rodzinnym przekazano mieszkaficom 2000 sadzonek (Il dostawa
do umowy) za kwote 12500 zt. Podczas Swieta Rodziny przekazano mieszkaricom
2 000 sadzonek (11l dostawa do umowy) za kwote 10 850,00 zt.
Dziatania w zakresie ochrony mieszkaricéw przed polami elektromagnetycznymi (PEM).
Promocja dziatan Miasta Krakowa w zakresie ochrony mieszkafcéw przed polami
elektromagnetycznymi  (PEM) organizowana jest za posrednictwem eksperta
ds. ochrony przed PEM. W ramach umowy z Gmina Miejska Krakéw w 2018 r., ekspert
zobowiazany jest do:
v comiesiecznej aktualizacji zaktadki ,Ochrona przed polami elektromagnetycznymi”
na oficjalniej stronie internetowej Miasta Krakowa http://krakow.pl/nasze
miasto/1363.artykul.srodowisko.html, w ktérej zawarte s m.in. informacje na




temat  najnowszych badan  naukowych nad  szkodliwoscia — pdl
elektromagnetycznych (kwota 4 400 zt).

v zaprojektowania i wydruku 3000 broszur informujacych mieszkancow
o dziataniach Miasta Krakowa w zakresie ochrony przed PEM (kwota 4 000 z1).

v zorganizowania konferencji pt. /Il Miedzynarodowe Forum Ochrony Srodowiska
przed Zanieczyszczeniem Polami Elektromagnetycznymi. Bezpieczne Limity” oraz
sfilmowania i opracowania wystapien prelegentéw, a nastepnie umieszczenie
ich na oficjalnym kanale Miasta Krakowa na portalu YouTube https://www.
youtube.com/user/wwwkrakowpl (kwota 45 000 zt).

8. Wydziat Ewidencji Pojazdow
Wydziat Ewidencji pojazdéw jest inicjatorem:

v organizacji konferencji diagnostéw "Nadzér nad dziatalnosciq SKP", ktérych
celem jest ujednolicenie praktyki oraz poprawa realizacji zadan natozonych na
stacje kontroli pojazdow.

v organizowania benchmarkingu, w ktérym biora udziat wigksze polskie miasta.
Jego celem jest poréwnanie wynikéw wydziatéw zajmujacych sie takimi
sprawami jak KM, skorzystanie z ich doswiadczen, wytonienie innowacji celem
zastosowania pewnych rozwiazan w Wydziale.

v organizacji cyklicznych spotkari ze starostwami o$ciennymi celem wymiany
doswiadczen i ujednolicenia wyktadni przepiséw prawa.

9. Wydziat Mieszkalnictwa

Cyklicznie realizowane kampanie ogtoszeniowe dotyczace Programu Pomocy
Lokatorom oraz dotyczace naboru wnioskéw do Towarzystw Budownictwa Spotecznego.
Zadanie realizowane sitami wtasnymi. W ramach kampanii przygotowano plakaty w formacie
A3 i A4, ogtoszenia w BIP, ogtoszenia w portalu Magiczny Krakow oraz w dwutygodniku
Krakow.pl.

10. Biuro ds. Ochrony Zdrowia

Kampania promocyjna dotyczaca realizacji projektu unijnego ,Daj szanse” - program
wspierajacy dzieci niepetnosprawne i zagrozone niepetnosprawnoscia. Umowa na
przeprowadzenie kampanii zostata podpisana z firma RAVTOM. Przedmiotem zamoéwienia jest
zaprojektowanie, druk, dostawa i dystrybucja plakatow, citylightéw, tablic, standéw, naklejek
oraz ulotek dla potrzeb informacyjnej kampanii spotecznej do projektu unijnego ,Daj szanse”.
Koszt realizacji kampanii wynosi 18 302,40 zt brutto.

11. Biuro ds. Oséb Niepetnosprawnych .

e Krakowski Informator dla Oséb Niepetnosprawnych - rokrocznie aktualizowana
publikacja, bedaca kompendium wiedzy z zakresu szeroko pojetej problematyki oséb
niepetnosprawnych. Zawiera wskazéwki i informacje o ulgach, uprawnieniach,
instytucjach prowadzacych dziatania na rzecz oséb niepetnosprawnych wraz z ich
danymi teleadresowymi. Informator wydawany jest nieodptatnie osobom
zainteresowanym zaréwno w lokalizacjach Urzedu Miasta Krakowa i jednostkach
miejskich, jak i podczas przedsiewzie¢ organizowanych przez UMK. W 2018 r. na
wydruk Informatora zarezerwowano 25000 zt brutto - wykonawca zostanie
wytoniony w drodze przetargu nieograniczonego.

e Przewodnik dla niepetnosprawnego turysty w 2018 r. Zostata podpisana umowa z firma
AMISTAD Sp. z 0.0. z siedziba w Krakowie pl. Na Groblach 7 w zakresie uaktualnienia



opracowanego w 2015 r. Przewodnika po Krakowie dla niepetnosprawnego turysty -
wprowadzenie aktualizacji obiektéw zabytkowych, dodanie nowej trasy turystycznej
po Nowej Hucie oraz przettumaczenie przewodnika na jezyki: angielski, rosyjski
i francuski oraz przygotowanie do druku. Na ww. zadanie zostata przeznaczona kwota
39 360 zt.

Dziatania promocyjne zwigzane z Krakowska Karta Rodziny z Niepetnosprawnym
Dzieckiem - program pod nazwa Krakéw dla Rodziny ,N”, jest elementem polityki
spotecznej Gminy Miejskiej Krakéw i ma na celu wspieranie rodzin z dzieckiem
niepetnosprawnym. Potwierdzeniem przystugujacych w ramach programu znizek, ulg,
preferencji i uprawnien jest wazna Krakowska Karta Rodziny z Niepetnosprawnym
Dzieckiem, wydawana w formie spersonalizowanej karty identyfikacyjnej. W 2018 r. na
promocje programu Krakéw dla Rodziny ,N” przeznaczono kwote 8 947,50 zt - jest to
cena przygotowania i przeprowadzenia kampanii reklamowej w FAKT KRAKOW

| (MEDIA IMPACT POLSKA Sp. z 0.0.). Ponadto w porozumieniu z MPK SA prowadzona

jest kampania, w ramach ktérej umieszczone zostaty banery na pojazdach MPK oraz
wyséwietlany byt spot reklamowy w telewizji w srodkach komunikacji publicznej, na
dziatania te przeznaczone zostato 26 829,22 zt.

Rozbudowa Miejskiej Platformy Internetowej ,Magiczny Krakéw” poprzez
opracowanie i uruchomienie strony programu Krakéw dla Rodziny ,N” w portalu
,Krakéw bez Barier”, wykonane przez Akademickie Centrum Komputerowe Cyfronet
AGH, na dziatania te przeznaczone zostato 16 680 zi.

12. Wydziat Gospodarki Komunalnej

INTHERWASTE - Miedzyregionalna wymiana do$wiadczen w zakresie funkcjonowania
systemu gospodarowania odpadami komunalnymi w Miastach Europejskiego
Dziedzictwa. W ramach projektu rozprowadzano: ulotki projektowe, materiaty
promocyjne pozyskane od Wydziatu Promocji i Turystyki UMK (notesy, smycze,
dtugopisy, otéwki, katalogi), materiaty promocyjne Miejskiego Przedsiebiorstwa
Oczyszczania Sp. z 0.0. w Krakowie (katalogi, kalendarze, prospekty).

STARS Rowerem do szkoty. W 2018 r. nie zlecano wykonywania zadnych dziatan
promocyjnych. Biezaca promocja projektu i jego dziatar odbywa sie za posrednictwem
sit wtasnych Urzedu Miasta Krakowa, w tym z udziatem Biura Prasowego, strony
internetowej krakow.pl, dwutygodnika krakow.pl, a takze stron internetowych szkét
realizujacych projekt STARS oraz stron internetowych i mediéw spotecznosciach
organizacji pozarzadowych . wspétpracujacych przy realizacji projektu STARS
(Stowarzyszenie Krakéw Miastem Rowerdéw, Fundacja Otwarty Plan). W zakresie
projektu STARS od dwdch lat dla szkét podstawowych realizowana jest kampania
Rowerowy Maj. W ramach kampanii w 2018 r. wyprodukowane zostaty materiaty
promocyjne w postaci informatoréw dla rodzicéw, dzienniczkéw rowerowych, naklejek,
plakatéw klasowych oraz plakatéw informujacych o kampanii. Projekty materiatéw
zostaty dostarczone przez Urzad Miasta Gdanska na podstawie stosownej umowy
z Gmina Miejska Krakéw. Promocja kampanii odbywata sie bezkosztowo dzigki
patronatom medialnym m.in. TVP3, Gazety Wyborczej, LoveKrakow.pl. Strona
internetowa kampanii zostata dostarczona przez gtéwnego organizatora kampanii,
tj. Gmine Miasta Gdanska. :
Kampania ,Rowerem do pracy, czyli dom, rower, praca... i tak w kétko” to akcja promujaca
dojazdy do i z pracy na rowerze wséréd pracownikéw krakowskich oraz podkrakowskich
przedsiebiorstw i instytucji. W 2018 r. nie zlecono zadnych dziatan promocyjnych
w ramach tej kampanii. Promocja prowadzona jest bezkosztowo. Na podobnych



zasadach w 2018 r. (jak i w 2017 r.) realizowane s3a wycieczki rowerowe
z przewodnikiem, majace na celu promowanie zréwnowazonego transportu wsréd
mieszkancéw Krakowa.

13. Wydziat Spraw Administracyjnych

e Zadanie promujace zaktadanie dziatalnosci gospodarczej,. W ramach zadania
przygotowano ptyty CD z prezentacja ,6 powoddw dla ktorych warto zatozyc
dziatalnoé¢ gospodarcza w Krakowie”. Zadanie zrealizowata firma reklamowa KlaudPol
w kwocie 5 977,80 zt brutto. Materiaty te zostaty rozpowszechnione w Punkcie Obstugi
Przedsiebiorcy UMK przy ul. Wielickiej 28A oraz na krakowskich uczelniach wyzszych
w ramach cyklu spotkan ze studentami. Celem tego dziatania jest zachecanie mtodych
ludzi do podjecia decyzji o rozpoczeciu dziatalnosci gospodarczej w naszym miescie.
Na mocy porozumieri zawartych przez Prezydenta Miasta Krakowa z przedstawicielami
13 uczelni krakowskich oraz Matopolskie] Wyzszej Szkoty Zawodowej, pracownicy
Punktu Obstugi Przedsiebiorcy prowadza od poczatku roku akademickiego 2007 -
2008 spotkania dydaktyczne na ww. krakowskich uczelniach. Na spotkaniach tych jest
szczegbtowo omawiana (specjalnie przygotowana) prezentacja: ,6 powodow dla
ktérych warto otworzy¢ dziatalno$¢ gospodarcza w Krakowie” oraz udzielane sa
odpowiedzi na pytania studentéw dotyczace mozliwosci zaktadania wtasnej firmy
w Krakowie. Od 2007 r. do chwili obecnej odbyto sie ponad 400 takich prezentacji,
w ktérych uczestniczyto 9 399 stuchaczy.

e Wspdtpraca z krakowskimi uczelniami - Zakup materiatéw edukacyjnych. Realizacja
odbywata sie poprzez zaméwienie publiczne pn. ,Zakup, wykonanie i dostawa przez
Wykonawce materiatéw promocyjnych dla Kancelarii Rady Miasta i Dzielnic Krakowa,
Wydziatu Promocji i Turystyki i Wydziatu Spraw Administracyjnych, zgodnie z ustawa
z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zaméwierr publicznych, w trybie przetargu
nieograniczonego. Z ofert przetargowych Wydziat Spraw Administracyjnych (w czesci
zaméwienia dotyczacego wykonania pendrive 2 GB wraz z prezentacja multimedialna +
pudetko) wytonit najkorzystniejsza oferte w tej czesci zamowienia mianowicie: firme
Marengo s.c. Catkowity koszt zaméwienia wynidst 3 474 zt.

e Modernizacja strony internetowej POP. Realizacja poprzez Akademickie Centrum
Komputerowe Cyfronet AGH. Umowa WY/I/SA/36/2018 na kwote 5990,10 zt.
W 2018 r. zostata zakupiona ustuga informatyczna polegajaca na modyfikacji,
rozbudowie i unowoczeénieniu strony internetowej Punktu Obstugi Przedsigbiorcy,
przeniesieniu jej na strone www.business.krakow.pl oraz usadowieniu na niej
innowacyjnego rozwiazania ,wirtualnego doradcy”, wykorzystujacego sztuczna
inteligencje, pozwalajacego na intuicyjne wyszukiwanie informacji z zakresu obstugi
przedsiebiorcy (w tym zaktadania wtasnej dziatalnoéci gospodarczej) przez 24 godziny
na dobe. Projekt strony zostat przygotowany sitami wiasnymi. Strona rozpoczeta
dziatanie w maju 2018 r. W drugiej potowie 2018 r. planowany jest zakup materiatéw
informacyjnych dla przedsiebiorcéw zatatwiajacych sprawy w POP. Przedmiotem
zamowienia bedzie ustuga wykonania i dostawy noteséw oraz magnetycznej zaktadki
do ksiazki z logo Urzedu Miasta Krakowa i adresem nowej strony internetowej Punktu
Obstugi Przedsiebiorcy. Materiaty te beda rozpowszechnione w Punkcie Obstugi
Przedsiebiorcy UMK przy ul. Wielickiej 28A oraz na krakowskich uczelniach wyzszych
w ramach cyklu spotkar ze studentami.



14. Biuro MOWIS

Kampania ,Filantrop Krakowa A.D. 2017".

> Dziatania outdoorowe: Citylighty 96 szt., dwa artykuty oraz bannery (banner
gtéwny TOP i banner $rédtekstowy) na portalu Krknews.pl, bannery na portalu
Love.krakow.pl (Banner staty i TOP banner), 2 publikacje w FAKCIE - dzienniku
ogdlnopolskim w wydaniu lokalnym; 2 publikacje w Gtosie - Tygodniku
Nowohuckim; 1 publikacja w What's Up Magazine - magazynie dla outsourcingu
i korporacji, 35 emisji spotu w radiu Krakéw (5 emisji dziennie x 7 dni). Dziatania
realizowata Agencja Reklamowa DSK Sp. z o. o. Kwota przeznaczona na
realizacje kampanii - 77 465,40 zt.

» Branding tramwaju EU8N. Oklejenie siedzert wewnatrz pojazdéw komunikacji
miejskiej, 200 szt. naklejek w formacie A4 eksponowanych na oparciach foteli
wewnetrznych tramwajéw. Reklama catopojazdowa na powierzchni tramwaju
EU8N. Realizator dziatah: MPK SA w Krakowie. Kwota przeznaczona na
realizacje kampanii — 22 854,94 zt.

> Dziatania organizacyjno-informacyjno-promocyjne z zaangazowaniem: Bl, PT,
OU, KP, BR z koncentracja w okresie trwania konkursu i przyjmowania
wnioskéw do 31 marca br. Artykut tematyczny, informacja przypominajaca
i reklama paskowa w dwutygodniku miejskim KRAKOW.PL. Spot oraz plansze
Biura Prasowego, emitowane w BUS TV. Plansza w automatach KKM. Banner
i komunikaty w MPI ,Magiczny Krakéw”, ngo.krakow.pl, obywatelski.krakow.pl
oraz na stronach Dzielnic MK (po przestaniu materiatéw prasowych). Plakaty
i ulotki kolportowane w lokalizacjach UMK. Zaproszenie na wreczenie tytutéw
JFilantrop Krakowa A.D. 2017". Dziatania zrealizowano z zasobow witasnych.

Promocja punktéw nieodptatnej pomocy prawnej. Biezace dziatania informacyjno-
promocyjne. Plakaty i ulotki kolportowane w lokalizacjach UMK oraz miejskich
jednostkach organizacyjnych. Dziatania zrealizowano z zasoboéw wtasnych.

Wydarzenie YOUTH KRAK HACK w Centrum Sztuki i Techniki Japonskiej Manggha
w Krakowie. Przygotowanie i przeprowadzenie promocji wydarzenia YOUTH KRAK
HACK w Centrum Sztuki i Techniki Japonskiej Manggha w Krakowie. Przygotowano
projekty graficzne, strone internetowa, plakaty, grafiki promocyjne, eco torby
z nadrukiem. Realizator dziatari - Brilliant Group Sp. z 0.0. Kwota przeznaczona na
realizacje kampanii - 13 060,14 zt.

Lokalny dodatek do siedmiu wydan miesigcznika ,Gazeta Senior”. Wydanie specjalne na
Senioralia. Przygotowanie i dystrybucja lokalnego dodatku do siedmiu wydan
miesiecznika ,Gazeta Senior”, poswieconego dziataniom na rzecz osdb starszych
w Krakowie, w tym specjalnego wydania na Senioralia. Realizator dziatan - Media
Senior Linda Matus. Kwota przeznaczona na realizacje kampanii - 25 519,01 zt.

Lokalny dodatek do dwéch wydan magazynu Ogdlnopolski  Gtos Seniora”.
Przygotowanie lokalnego dodatku pn. ,Krakowski Gtos Seniora” do dwdch wydan
magazynu ,0Ogélnopolski Gtos Seniora”, poswieconego dziataniom na rzecz oséb
starszych w Krakowie i jego dystrybucja. Realizator dziatan - Stowarzyszenie MANKO.
Kwota przeznaczona na realizacje kampanii - 5 000 zt.

Poza kampaniami medialnymi i akcjami promocyjnymi, o ktérych mowa powyzej, Biuro
Miejski Osérodek Wspierania Inicjatyw Spotecznych - Referat ds. Partycypacji
Spotecznej i Wspétpracy z Organizacjami Pozarzadowymi (MS-02) realizuje biezace
dziatania informacyjne na famach nastepujacych portali internetowych:

» zintegrowanych z MPI ,Magiczny Krakéw": ngo.krakow.pl, obywatelski.
krakow.pl, budzet.krakow.pl - wykorzystujac przy tym dodatkowe adresy



domen dla dziatan kierunkowych (filantrop.krakow.pl, mowis.krakow.pl,
otwarty.krakow.pl). Koszty utrzymania kazdej z domen to kwota 61,50 zt.

> Facebook - profil Miejskiego Osrodka Wspierania Inicjatyw Spotecznych.

» Biuletyn Informacji Publicznej Miasta Krakowa.

15. Wydziat Edukaciji

,Eko-logiczni” - edukacja ekologiczna.
Od 2 maja do 26 pazdziernika 2018 r. Wydziat Edukacji UMK realizuje projekt
edukacyjny pn. ,Eko-logiczni - edukacja ekologiczna”, ktéry jest wspétfinansowany ze
érodkéw Wojewédzkiego Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej
w Krakowie. Projekt dotyczy dziatan z zakresu edukacji ekologicznej, a jego gtéwne cele
to:

> Budowanie $wiadomosci ekologicznej wéréd dzieci i mtodziezy.

> Rozwijanie wrazliwosci na problemy $rodowiska i racjonalne korzystanie z jego

zasobow.
» Promowanie dziatan dotyczacych ochrony elementéw ekosystemu, w tym
powietrza w miescie.

Projekt ,Eko-logiczni” to: wyktady, warsztaty i laboratoria, ktére odbeda si¢ w Zespole
Szkét Chemicznych, dotyczace problemu zanieczyszczenia powietrza, gleby i wody,
w trakcie ktérych przedstawione zostana sposoby ochrony srodowiska. Uczniowie
zagraja w gry dydaktyczne z zastosowaniem TIK i przeprowadza laboratoryjne badania
jakosci elementéw ekosystemu. Zajecia terenowe w Ekologicznej Spalarni Odpadéw
w Krakowie - zajecia w formie $ciezki edukacyjnej dotyczacej prawidtowej gospodarki
odpadami, segregacji $mieci, skutkéw oddziatywania odpadéw na srodowisko
naturalne. Edukacja ekologiczna przez zabawe dla dzieci przedszkolnych - gry i zabawy
oraz mini doéwiadczenia: wulkan chemiczny, baloniki samonadmuchujace sig, magiczne
obrazki, zasada dziatania ptuc - proces oddychania i inne. Kampania informacyjno-
promocyjna majaca na celu zwiekszenie swiadomosci ekologicznej dzieci i mtodziezy,
zainteresowanie ich tematyka ochrony i poprawy jakosci elementéw ekosystemu,
aktywizacje dziatan i postaw proekologicznych. W ramach projektu przewidziane sa
dziatania promocyjne. Koszt kampanii informacyjno-reklamowej: 37 500 zt. W ramach
kampanii informacyjno-reklamowej powstana: spoty reklamowe z przeznaczeniem do
emisji w MPK - Bus.Tv, artykut sponsorowany - publikacja w Interia.pl, strona
internetowa projektu: www.krakow.pl/ekologiczni, plakat, banery, medale dla dzieci
przedszkolnych, dyplomy dla uczestnikéw, nota informacyjna oraz artykut
w dwutygodniku ,Krakéw.pl”.
,Okragty Stét Faktu - Krakéw. Porozmawiajmy o miescie. Edukacja po reformie”.
W dniu 30 stycznia 2018 r. w Urzedzie Miasta Krakowa odbyta si¢ debata z cyklu
Okragly Stét Faktu nt. ,Krakéw. Porozmawiajmy o miescie. Edukacja po reformie”,
Relacja z debaty byta zamieszczona na Fakt24.pl i w krakowskim dodatku do ,Faktu.
Gazety Codziennej". O krakowskiej reformie oswiaty przy Okragtym Stole Faktu
dyskutowali: Katarzyna Krél, Zastepca Prezydenta Miasta Krakowa ds. Edukaciji
i Sportu; Barbara Nowak Matopolski Kurator Oswiaty; Teodozja Maliszewska Radna
Miasta Krakowa, Maria Madej Dyrektor Szkoty Podstawowej nr 97; lwona Kapotka
Dyrektor Szkoty Podstawowej nr 33; Marta Pszczota Dyrektor Zespotu Szkolno-
Przedszkolnego nr 11 ZSP 11; Krzysztof Krzeminski, przewodniczacy Rady Rodzicéw
w Szkole Podstawowej nr 97. Koszt realizacji wyniést 35 000 zt.
,Akcja Zawodowcy” - Agora Gazeta Wyborcza.



Akcja wpisata sie w prowadzona od kilku lat przez Gmine Miejska Krakéw promocije
szkolnictwa zawodowego: ,Po pierwsze... zaw6d”. W tej kwestii podjeto wspétprace
redakcyjng z Agora SA (Gazeta Wyborcza) - umowa zawarta 14 lutego 2018 r.
W ramach projektu Agora publikowata na tamach Gazety Wyborczej o zasiggu
matopolskim artkuty i specjalne dodatki dedykowane ww. tematyce, jak réwniez na
stronie internetowej www.krakow.wyborcza.pl. Projekt obejmowat réwniez
zorganizowanie i przeprowadzenie konferencji dedykowanej  szkolnictwu
zawodowemu. Koszt akcji wyniést 27 060 zt.

16. Wydziat Rozwoju Miasta

Promocja Krakowa jako o$rodka naukowo-akademickiego w ramach programu
Krakowskie Konferencje Naukowe. Kwota przeznaczona na realizacje zadania -
250000 zt.

Produkcja materiatéw multimedialnych dotyczacych rozwoju miast i regionéw oraz
koordynacja dziataii na potrzeby miejskich kanatéw informacyjnych, w kontekscie
organizowanych w Krakowie wydarzen - EKS, ImpactCEE, zrealizowana przez Kaizen
Media Sp. z 0.0. Kwota przeznaczona na realizacje zadania - 148 830 zt.

Prawo do uzywania godta i hasta "Teraz Polska". Zrealizowano przy wsparciu Fundacji
Polskiego Godta Promocyjnego. Kwota przeznaczona na realizacje zadania - 10 000 zt.
Promocja Krakowa, jako osrodka nauki i kultury, w czasopi$mie internetowym "Pauza
akademicka", przeprowadzona przez Polska Akademie Umiejetnosci. Kwota
przeznaczona na realizacje zadania - 20 000 zt.

Promocja i budowanie pozytywnego wizerunku Krakowa poprzez umieszczenie cyklu
trzech publikacji w dodatku do Gazety Wyborczej pn. "Magazyn Krakowski". Zadanie
zrealizowata Agora SA. Kwota przeznaczona na realizacje zadania - 29 400 zt.
Realizacja akcji informacyjno-edukacyjno-promocyjnej w kontekscie organizowanego
w Krakowie IV Europejskiego Kongresu Samorzadéw 2018. Akcja zrealizowana przez
LoveKrakdw Sp. z o. 0. Kwota przeznaczona na realizacje akcji 15 990 zt.

Promocja Krakowa jako Miasta Gospodarza IV Europejskiego Kongresu Samorzadow
2018 w specjalnym wydaniu magazynu Rzeczpospolita Zycie Regionéw. Zadanie
zrealizowata firma Gremi Media SA. Kwota przeznaczona na realizacje zadania -
49 200 zt.

Zamieszczenie artykutu o Krakowie w FDI Magazine. Zadanie zrealizowane przez
Finacial Times Group Ltd. Kwota przeznaczona na realizacje zadania - 44 329,02 zt.
Promocja Krakowa jako osrodka naukowo-akademickiego w zwiazku z organizacja
wydarzenia pt."Spring Agora Krakéw 2018. Destination Europe”. Zadanie zrealizowato
Europejskie Forum Studentéw AEGEE- Krakéw. Kwota przeznaczona na realizacje
zadania - 20 000 zt.

Promocja Miasta Krakowa jako miejsca spotkan w zwiazku z organizacja konferencji HR
w Centrach Ustug Biznesowych i IT w Krakowie. Zadanie zrealizowane przez AG TEST
HR. Kwota przeznaczona na realizacje zadania - 12 300 zt.

Promocja Miasta Krakowa jako o$rodka naukowo-akademickiego w trakcie VIl edycji
Konkursu o przyznanie Stypendium Twérczego SARP Krakéw im. Prof. Bohdana
Lisowskiego. Zadanie zrealizowato Stowarzyszenie Architektéw Polskich Oddziat
w Krakowie. Kwota przeznaczona na realizacje zadania - 6 150 zt.

Promocja Krakowa jako inteligentnej metropolii i znaczacego o$rodka rozwoju
w sferach innowacji i nauki podczas przygotowan oraz w czasie wydarzenia pn. IX
Miedzynarodowy Studencki Kongres ,East Meets West”, ktére odbyto sie w Krakowie,
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w dniach 10-12 kwietnia 2018 r. Zadanie zrealizowata Fundacja Wiertnictwo-Nafta-
Gaz, Nauka i Tradycje. Kwota przeznaczona na realizacje zadania 5 000 zt.

Pakiet ustug promocyjnych w zwiagzku z realizacja przez Fundacje Kongresu Impact'18
w dniach 13-14 czerwca 2018 r. w ICE w Krakowie. Zadanie zrealizowata Fundacja
Impact. Kwota przeznaczona na realizacje zadania - 700 000 zt.

Promocja Krakowa jako inteligentnej metropolii i znaczacego o$rodka rozwoju
w sferach innowacji i nauki podczas wydarzenia pn. ,Droniada - Poligon Systemoéw
Bezzatogowych”, ktére odbedzie sie na terenie Aeroklubu Krakowskiego w Pobiedniku
Wielkim, w dniach 7-9 czerwca 2018 r. Zadanie zrealizowata Fundacja ,Instytut
Mikromakro”. Kwota przeznaczona na realizacje zadania - 12 300 zt.

Promocja Miasta Krakowa, jako silnego o$rodka o znaczeniu metropolitalnym w skali
kraju, w wydawanej przez wykonawce publikacji - Studia Komitetu Przestrzennego
Zagospodarowania Kraju Polskiej Akademii Nauk, rok wydania: 2018 (zwanej dalej
Studiami). Publikacja jest zwigzana z Posiedzeniem Plenarnym KPZK PAN pt.
,Rola wielkich miast w rozwoju spoteczno-gospodarczym Polski”, ktére odbyto sie
w Krakowie w dniu 23 pazdziernika 2017 r., we wsp6tpracy z Gming Miejska Krakow,
pod patronatem Prezydenta Miasta Krakowa prof. Jacka Majchrowskiego. Zadanie
zrealizowat Komitet Przestrzennego Zagospodarowania Kraju PAN oraz ,Millroy”
Rafat tochowski i Krzysztof tochowski Spétka Jawna. Kwota przeznaczona na
realizacje zadania - 14 500 zt.

Promocja Miasta Krakowa jako europejskiego centrum nauki i atrakcyjnego miejsca
podejmowania studiéw w zwiazku z XVI1I Festiwalem Nauki i Sztuki w Krakowie 2018.
Zadanie zrealizowata Krakowska Akademia im. Andrzeja Frycza Modrzewskiego.
Kwota przeznaczona na realizacje zadania - 12 000 zt.

Dostarczenie, montaz i obstuga fotobudki podczas Festiwalu Nauki i Sztuki w Krakowie
zapewnienie udziatu 3 hostess oraz dostarczenie ekranu jako czesci oprawy
promocyjnej dla punktu konsultacyjnego Miejskiego Centrum Dialogu Urzedu Miasta
Krakowa podczas Festiwalu Nauki i Sztuki w Krakowie. Zadanie zrealizowata firma
Michat Sobolewski FOTOGRAFIA. Kwota przeznaczona na realizacje zadania 5 250 zt.
Zakup i wykonanie materiatéw promocyjnych z logotypem MCD oraz Krakowa na
Festiwal Nauki i Sztuki. Zadanie zrealizowato Studio Siedem Zéttowski Grzegorz.
Kwota przeznaczona na realizacje zadania - 9 445,05 zt.

Promocja Miasta Krakowa podczas kongresu Open Eyes Economy Summit 2018.
Zadanie zrealizowata Fundacja Gospodarki i Administracji Publicznej. Kwota
przeznaczona na realizacje zadania - 800 000 zt.

Promocja Miasta Krakowa podczas warsztatéw wspierajacych rozwdj startupow
i przedsiebiorczoéci. Zadanie zrealizowat Krakowski Park Technologiczny. Kwota
przeznaczona na realizacje zadania - 10 000 zt.

Promocja materiatu informacyjnego dotyczacego dziatan na rzecz rozwoju
przedsiebiorczosci w Krakowie i realizacji projektu ,CERlecon - CENTRAL EUROPE
Regional Innovation Ecosystems Network”, realizowanego w ramach Programu
Interreg Europa Srodkowa. Zadanie zrealizowata firma Graf-Press Sp. z 0.0. Kwota
przeznaczona na realizacje zadania - 3 500 zt.

Promocja Miasta Krakowa na rzecz wspierania rozwoju przedsiebiorczosci podczas
wydarzenia organizowanego MIRiP. Zadanie zrealizowata Matopolska Izba Rzemiosta
i Przedsiebiorczosci. Kwota przeznaczona na realizacje zadania - 10 000 zt.
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17. Wydziat Promocji i Turystyki

Kampania promocyjna ,Krakéw Experience”. Realizacja dziatarh promocyjnych miasta
Krakowa w mediach spotecznoéciowych (Facebook, Twitter, Instagram, YouTube),
prowadzenie profili w ww. mediach oraz zakup reklam komunikacja dwujezyczna
(angielski i polski), biezaca moderacja. Zadanie zrealizowata firma Social Frame. Koszt
realizacji zadania - 149 814 zt.
Kampania informacyjno-promocyjna ,Budzet Obywatelski Miasta Krakowa 2018".

» Publikacje w lokalnym serwisie informacyjnym KRKNews. Przeprowadzenie, na

podstawie autorskiej oferty, akcji edukacyjno-informacyjnej skierowanej
bezposérednio do Mieszkaricéw Krakowa, méwiacej o dziataniach, jakie
podejmuje Gmina Miejska Krakéw, polegajaca m.in. na publikacji artykutéw
sponsorskich na Portalu KRKNews, w zaktadkach ,Budzet Obywatelski” oraz
JAktualnosciach” dodatkowo promowanych na Facebooku. Zadanie
zrealizowata firma 4 MEDIA Sp. z 0.0. Kwota realizacji zadania -~ 32 500 zt.

» Dziatania outdoorowe | tura kampanii. Zakup powierzchni reklamowej typu

outdoor, zakup mediéw oraz druk materiatéw poligraficznych na potrzeby
realizacji | tury kampanii informacyjno-promocyjnej Budzet Obywatelski Miasta
Krakowa. Zadanie zrealizowata Firma Projektowo Reklamowa Wojciech
Niedzielski. Kwota realizacji zadania - 94 775 zt.

> Dziatania outdoorowe Il tura kampanii. Zakup oraz ekspozycja powierzchni

reklamowej typu outdoor, druk materiatéw poligraficznych na potrzeby
realizacji 1l tury kampanii informacyjno-promocyjnej Budzet Obywatelski
Miasta Krakowa. Zadanie zrealizowata Agencja reklamowa DSK Sp. z 0.0. Kwota
realizacji zadania - 65 804,73 zt.

Dziatania informacyjno-promocyjne w lokalnym serwisie internetowym
LoveKrakow.pl. Opracowanie, koordynacja i przeprowadzenie akcji
informacyjno-promocyjnej (na podstawie autorskiej oferty), zwiazanej
z realizacja kampanii na portalu LoveKrakow.pl, w tym odrebny serwis
dedykowany Budzetowi Obywatelskiemu 2018 wraz z promocja w mediach
spotecznosciowych, jak réwniez realizacja na podstawie wybranych artykutéw,
przygotowanych na potrzeby serwisu pieciu wydawnictw prasowych na temat
budzetu obywatelskiego w tacznym naktadzie 80000 egzemplarzy. Zadanie
zrealizowata firma LoveKrakow Sp. z 0.0. Kwota realizacji zadania - 82 410 zt.

Wsp6lne dziatania w ramach kampanii ,Budzet Obywatelski Miasta Krakowa” i ,Karta
Krakowska”.
> Spoty reklamowe na antenie regionalnej rozgtos$ni, tj. Radiu Krakéw. Produkcja

spotow reklamowych oraz ich emisja na antenie Radia Krakéw, w zwiazku
z realizacja kampanii Budzet Obywatelski Miasta Krakowa oraz kampanii
zachecajacej do odbioru Karty Krakowskiej. Zadanie zrealizowato Radio
Krakoéw SA. Kwota realizacji zadania - 39 360 zt.

> Kampania PIT/Karta Krakowska. Zakup powierzchni reklamowej typu outdoor,

zakup mediéw, druk materiatéw poligraficznych oraz ekspozycja, wedtug
wskazanych ponizej wytycznych Gminy, na potrzeby realizacji kampanii
informacyjno-promocyjnej zachecajacej do rozliczania sie z podatku PIT na
terenie Krakowa oraz do odbioru Karty Krakowskiej. Zadanie zrealizowata
Agencja Reklamowa DSK Sp. z 0.0. Koszt realizacji zadania - 207 255 zt.

Kampania informacyjno-mobilizujaca ,Zo6tta Kartka”.
» Koncepcja kreatywna. Opracowanie koncepcji graficznej i has’ra Spotecznej
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Kampanii Antysmogowej pn. ,Z6tta Kartka”, zwanej dalej Kampania,
zachecajacej do wymiany palenisk opalanych weglem i drewnem na ogrzewanie
ekologiczne, w tym opracowania zasad uzywania key visuala. Zadanie
zrealizowata firma Dziadek do orzechéw Sp. z o.0. Koszt realizacji zadania -
31980 zt.

» Dziatania outdoorowe. Zakup powierzchni reklamowej typu outdoor wraz
z ekspozycja oraz druk materiatéw poligrafcznych na potrzeby realizacji
Spotecznej Kampanii Antysmogowej pn. ,Z6tta Kartka”. Zadanie zrealizowata
Agencja Reklamowa DSK Sp. z 0.0. Koszt realizacji zadania - 179 580 zt.

Kampania informacyjno-promocyjna ,Karta Krakowska”. Przeprowadzenie kampanii
promocyjnej skierowanej do stuchaczy Radia Eska, w zwiazku ze startem projektu
pn. Karta Krakowska, tym przygotowanie scenariusza, produkcji materiatu
promocyjnego oraz emisji na antenie Radia Eska, zamieszczenie na stronie
RADIOESKA.PL artykutu poruszajacego problematyke Karty Krakowskiej, wraz
z tygodniowa promocja; zamieszczenie na Facebooku RADIOESKA.PL informacji
o projekcie Karta Krakowska wraz z tygodniowa promocja. Zadanie zrealizowata firma
Time SA w Warszawie. Koszt realizacji zadania - 4 938,23 zt.

Kampania z okazji ,Krakowskich Obchodéw 100-lecia Odzyskania przez Polske
Niepodlegtosci.

» Dziatania edukacyjno-informacyjne online. Przeprowadzenie w ramach
"Krakowskich Obchodéw 100-lecia Odzyskania przez Polske Niepodlegtosci*
dziatan edukacyjno-informacyjnych w Internecie na temat historii i roli
Krakowa w odzyskaniu niepodlegtoéci w 1918 r. oraz informowanie
o kalendarium wydarzer kulturalnych zwiazanych z obchodami. Zadanie
zrealizowata firma Krzysztof Czaicki. Kwota realizacji zadania 33 000 zt.

» Dziatania edukacyjno-informacyjne w druku. Przygotowanie i realizacja na
tamach Gazety Wyborczej Krakéw, autorskiego projektu edukacyjno-
informacyjnego zwiazanego z tematyka prowadzonej przez Gmine kampanii
Krakowskich Obchodéw 100-lecia Odzyskania przez Polske Niepodlegtosci.
Celem projektu realizowanego przez Agore jest upowszechnianie wiedzy
o dawnym Krakowie, wskazanie zmian jakie nastapity przez ostanie 100 lat,
historii wojskowosci w Krakowie, roli kobiet w rozwoju miasta, wptywu
cudzoziemcéw i mniejszosci etnicznych na ksztatt Krakowa, a takze opis
Krakowa, jako miejsca, w ktérym odbyty si¢ donioste uroczystosci. Dziatania
obejmuja m.in. cykl materiatéw redakcyjnych w ,Gazecie Wyborczej” o zasiegu
krakowskim na ww. temat oraz $wiadczenia reklamowe. Zadanie zrealizowata
Agora SA. Koszt realizacji zadania - 42 804 zt.

> Dziatania outdoorowe. Zakup powierzchni reklamowej typu outdoor, zakup
mediéw, druk materiatéw poligraficznych oraz ekspozycja, wedtug wskazanych
ponizej wytycznych Gminy, w ramach kampanii Krakowskich Obchodéw 100-
lecia Odzyskania przez Polske Niepodlegtosci. Zadanie zrealizowata firma
projektowo-reklamowa Wojciech Niedzielski. Kwota realizacji zadania to
215 105 zt.

Kampania informacyjno-promocyjna ,Dni Krakowa” i ,Dzien otwarty Magistratu”.

» Dziatania w ramach ,Dni Krakowa 2018”. Branding miasta zwigzany
z organizacja Dni Krakowa i Dnia Otwartego Magistratu, w tym wynajem
powierzchni reklamowej typu outdoor oraz druk i dostawa materiatéw
poligraficznych dla Wydziatu Promocji i Turystyki. Zadanie zrealizowata firma
Joanna Koczot ASPRO. Koszt realizacji zadania 129 949,50 zt.

13



18. Wydziat ds. Jakosci Powietrza
e Kampania edukacyjno-promocyjna z zakresu ochrony s$rodowiska, pn. ,TAK! Dla
czystego powietrza” przeprowadzana w dniach 7 czerwca - 7 lipca 2018 r.

>

>

Przeprowadzenie kampanii informacyjnej pod adresami wskazanymi przez
zamawiajacego (okoto 7 500 punktéw) - ktéra umozliwi zdiagnozowanie barier
w sktadaniu wnioskéw o udzielenie dotacji przez mieszkancéw, na wskazanym
przez zamawiajacego obszarze. Ankiete przeprowadzono w dniach 11 czerwca
2018 r. - 7 lipca 2018 r. wéréd mieszkancéw Krakowa posiadajacych paleniska
weglowe.

Zapewnienie odpowiedniej ilosci ankieteréw niezbednych do przeprowadzenia
badan wséréd mieszkancéw Krakowa.

Opracowanie merytoryczne, redakcja, sktad i druk ankiet, naktad 10 000 sztuk.
Druk ulotki informacyjno-promocyjnej dla mieszkancéw Krakowa o zasadach
udzielania dotacji oraz o dodatkowym wsparciu w ramach Programu
Ograniczania Niskiej Emisji, na podstawie projektu graficznego dostarczonego
przez Zamawiajacego, Format: A4 sktadane do DL, naktad 60 000 sztuk.

Druk ulotki informacyjno-promocyjnej dla mieszkaicéw Krakowa dotyczacej
realizacji projektu zintegrowanego LIFE, na podstawie projektu graficznego
dostarczonego przez Zamawiajacego, Format: DL (2 stronna), naktad 10000
sztuk.

Druk ulotki informacyjno-promocyjnej dla mieszkancéw Krakowa dotyczacej
realizacji Zintegrowanych Inwestycji Terytorialnych, na podstawie projektu
graficznego dostarczonego przez Zamawiajacego, Format: DL (2 stronna),
naktad 10 000 sztuk.

Opracowanie merytoryczne, redakcja, sktad i druk ulotki dla mieszkancéw z lista
wykonawcéw rekomendowanych przez Gmine Miejska Krakéw, Format
210 mm/99 mm, sktadane do DL, naktad 10 000 sztuk.

Opracowanie merytoryczne, redakcja, sktad i druk ulotki informacyjno-
promocyjnej dla mieszkancéw Krakowa o programach ostonowych. Format: A4
sktadane do DL, naktad 10 000 sztuk.

Zaprojektowanie, wykonanie i przekazanie do MPK SA dwéch spotéw
o tematyce zgodnej z tematem kampanii, przeznaczonych do emisji w BUS TV.
Zaprojektowanie, wykonanie i przekazanie do MPK SA planszy do automatéw
KKM o tematyce zgodnej z tematem kampanii.

Przygotowanie trzech rodzajéw gadzetéw promocyjnych po 1 000 sztuk oraz
dwéch rodzajéw gadzetéw promocyjnych po 200 sztuk z nazwa kampanii
informacyjnej ,Tak! Dla czystego powietrza”.

Opracowanie merytoryczne, redakcja, sktad i druk plakatu edukacyjnego
o tematyce zgodnej z tematem kampanii oraz dystrybucja w placéwkach
oéwiatowych na terenie Miasta Krakowa, Format A3, naktad 400 szt.
Dystrybucja materiatéw promocyjnych na punktach koricowych i/lub
przesiadkowych MPK (Borek Fatecki, Bronowice, Kurdwanéw, Swoszowice,
Nowa Huta, rondo Grunwaldzie, rondo Mogilskie, rondo Matecznego).
Przeprowadzenie kampanii w stacji radiowej o zasiegu regionalnym.

Na realizacje umowy zostaty przeznaczone $rodki w wysokosci 135 000 zt.
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1. Dziatalno$¢ promocyjna i informacyjna miejskich jednostek organizacyjnych.

1. Krakowskie Biuro Festiwalowe

KBF jako miejska instytucja kultury w swoich strukturach organizacyjnych posiada
Departament Marketingu, w sktad ktérego wchodza:

e Dziat Kreacji i Brandingu.

e Dziat Nowych Mediéw i PR.

e Dziat Wspd6tpracy Biznesowej i Sprzedazy.

e Dziat Wydawniczy.

e Dziat informacji miejskiej InfoKrakéw.

e Stanowisko rzecznika prasowego Krakowskiego Biura Festiwalowego.

W sktad zespotu, ktéry jest odpowiedzialny za marketing wchodza specjalisci,
posiadajacy wieloletnie doswiadczenia w zakresie tworzenia kampanii marketingowych,
dlatego tez wiekszo$¢ dziatart podejmowanych przez Krakowskie Biuro Festiwalowe, w tym:

e zlecanie kampanii outdoorowych,

e projektowanie graficzne oraz sktad DTP,

e administrowanie mediami wiasnym (22 fanpage'e na Facebooku, 5 profili na
Instagramie, Company Page na LinkedlIn, 2 konta na Twitterze, kanat na YouTube, 24
strony internetowe),

e dziatania sponsorskie oraz realizacja $wiadczer sponsorskich,

e dziatalno$¢ wydawnicza,

o dziatalnoéé¢ informacyjno-reklamowa w punktach InfoKrakéw realizowana jest przez
pracownikéw KBF. Tworzony w ten sposéb interdyscyplinarny zesp6t, pozwala na
prowadzenie kompleksowych i efektywnych dziatan marketingowych oraz
minimalizowanie koniecznoéci  outsource’owania proceséw  marketingowych.
W ramach realizowanych projektéw Biuro wspétpracuje z grafikami oraz fotografami -
s3 to osoby fizyczne lub osoby prowadzace jednoosobowe dziatalnosci gospodarcze,
niedziatajace w agencjach marketingowych.

Zgodnie z obowiazujacymi przepisami, tj. ustawa Prawo zaméwien publicznych,
KBF przeprowadza postepowania, ktérych celem jest wytonienie wykonawcy w zakresie
dostarczenia powierzchni reklamowych na potrzeby promocji dziatan Krakowskiego Biura
Festiwalowego w prasie tradycyjnej. W 2018 r. Biuro wydatkuje poprzez wspétprace
z agencjami marketingowymi nastepujace kwoty na wspomniane wyzej cele:

e ogloszenia prasowe na potrzeby promocji dziatart KBF - 97 170 zt brutto.

e ogtoszenia prasowe na potrzeby promociji dziatari Centrum Kongresowego ICE Krakéw,
ktorego KBF jest operatorem - 41 473 zt brutto.

2. Miejski Osrodek Pomocy Spotecznej

e Prowadzenie stron w mediach spotecznosciowych. MOPS prowadzi profil w social
mediach (Facebook) w ramach dziatai podejmowanych przez Dziat Rewitalizacji
Spotecznej. Strony sa obstugiwane sa przez pracownikéw w ramach czynnosci
stuzbowych.

e Tworzenie materiatéw (np. filméw, relacji) do Internetu. W okresie od lutego 2018 r.do
grudnia 2018 r. realizowana jest wspodlnie z ,Tygodnikiem Nowohuckim” akcja
informacyjno-promocyjna pn. ,NOWA HUTA MIEJSCE DOBRE DO ZYCIA”, ktéra ma
na celu przeprowadzenie dziatan edukacyjno-informacyjnych  informujacych
mieszkancow, spoteczno$é lokalng o dziataniach Gminy Miejskiej Krakow w zakresie
polityki spotecznej, wsparcia rodzin i dzieci oraz senioralnej, ze szczegélnym
uwzglednieniem aspektéw dziatania MOPS. Obejmuje ona publikacje tacznie
11 artykutéw redakcyjnych po$wieconych zagadnieniom polityki spotecznej po jednym
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artykule miesiecznie w okresie luty-grudzien, obejmujacych wybrana tematyke sposréd
nastepujacych zagadnien:: Lokalny program ostonowy dla oséb, ktére ponosza
zwiekszone koszty grzewcze lokalu zwiazane z trwatg zmiana systemu ogrzewania
opartego na paliwie statym na jeden z systeméw proekologicznych; Rola instytucji
i organizacji pozarzadowych w ksztattowaniu tozsamos$ci spotecznosci lokalnej;
Poradnictwo i terapia rodzin; Dziatania skierowane do senioréw - opiekuncze,
aktywizujace i inne; Placéwki wsparcia dziennego dla dzieci i miodziezy;
Przeciwdziatanie przemocy w rodzinie; Promocja rodzicielstwa zastepczego; Programy
Aktywnosdci Lokalnej - rewitalizacji spoteczna. Artykuty redakcyjne zrealizowane w
ramach Akcji zostana opublikowane w serwisie internetowym GRAF-PRESS: www.glos-
tn.krakow.pl. Koszt realizacji przedmiotu umowy wynosi 30 000 zt brutto.

Celem upowszechnienia i uprzystepnienia mozliwosci korzystania z pomocy
oferowanej przez MOPS, poodejmowane sa kontakty ze Srodkami masowego przekazu.
Na podstawie przekazanych materiatéw w prasie i Internecie ukazuja sie komunikaty,
informacje oraz artykuly dotyczace dziatalnosci MOPS. Efektem prowadzonej
wspétpracy z mediami sa m.in. ukazujace sie bezptatnie informacje dotyczace pomocy
spotecznej: artykuty, komunikaty, reportaze telewizyjne i radiowe. Prowadzona jest
réwniez biezaca, systematyczna wspétpraca z Biurem Prasowym Urzedu Miasta
Krakowa oraz portalem www.krakow.pl, na potrzeby ktérego przygotowywane s3
komunikaty dotyczace pomocy spotecznej, istotne dla mieszkancéw Krakowa.
Materiaty dotyczace dziatalnoéci MOPS publikowane s3 takze na stronie internetowej
Osrodka www.mops.krakow.pl.

e Tworzenie spotkan konsultacyjnych. W zwiazku z realizacja partycypacyjnego procesu
opracowywania Powiatowego Programu Rozwoju Pieczy Zastepczej dla Gminy
Miejskiej Krakéw na lata 2019-2021 oraz Programu Wspierania Rodziny dla Gminy
Miejskiej Krakéw na lata 2019-2021 organizowane sg spotkania konsultacyjne dla
przedstawicieli UMK, jednostek miejskich, organizacji pozarzadowych oraz wszystkich
zainteresowanych udziatem w pracach na programami. Spotkania organizowane s3
przez pracownikéw w ramach czynnosci stuzbowych. Spotkania te odbywaja si¢ w sali
konferencyjnej MOPS przy ulicy Jozefinskiej 14.

3. Zarzad Infrastruktury Komunalnej i Transportu w Krakowie
e Dziatania promocyjne:
> na zlecenie ZIKiT agencja PR Venadi Sp. z 0.0. przygotowata trzy wydania ulotki
w formie gazetki rozdawanej mieszkaficom, koszt wyniést 25 092,00 zt,
> aktywna umowa roczna (ramowa) na obstuge graficzna (projektowanie ulotek,
map, grafik do mediéw spotecznosciowych) z Dzwignia Handlu Sp. z o.o.
o wartosci nie wiekszej niz 10 000 zt,
> ulotki, foldery wykonywane sa samodzielnie przez pracownikéw ZIKiT przy
wsparciu graficznym z umowy z Dzwignia Handlu Wydruk zamawiany jest
w réznych podmiotach.
e Dziatania promocyjno-informacyjne:
> program ,Omif korki” realizowany przez Przedsigbiorstwo "Whtodzimierz
Czwartosz". Kwota przeznaczona na realizacje - 30 000 zt,
> éwiadczenie ustug medialnych przez Radio Krakéw SA - kwota przeznaczona na
realizacje - 135 500 zt,
> opracowanie i wdrozenie strategii content marketingowej dla zadan
statutowych ZIKiT realizowane przez Agencje Harbingers. Kwota przeznaczona
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na realizacje - 86100 zi. Umowa nie obejmuje prowadzenia mediow
spotecznosciowych.

4, Zarzad Inwestycji Miejskich
e Nowoczesne inwestycje - dodatek do Gazety Wyborczej oraz dedykowana reklama
w krakow.wyborcza.pl. Zadanie realizowane przez Agora SA. Kwota przeznaczona na
realizacje kampanii - 5 006,10 zt brutto.

5. Zarzad Budynkéw Komunalnych w Krakowie

e Mural Liberator, akcja zwiazana z tworzeniem muralu Liberator na Zabtociu
(ul. Dabrowskiego 14 w Krakowie), udostepnianie fortéw oraz obiektow
administrowanych przez jednostke na imprezy i akcje zwiedzania. Przygotowano
artykuty prasowe, film, informacje w mediach spoteczno$ciowych (strona wydarzenia)
oraz mediach miejskich.

e Sladami trzech wojen - w lutym 2018 r. odbyt sie spacer ,Sladami trzech wojen”
w Forcie nr 49 1/2a Mogita. Przygotowano film (youtube), artykuty prasowe, informacje
w mediach spotecznosciowych oraz mediach miejskich.

e Kottownia - w marcu 2018 r. na potrzeby imprezy kulturalno-artystycznej
udostepnione zostaty pomieszczenia Kottowni na os. Centrum B. Przygotowano plakat,
artykuty prasowe, film, informacje w mediach spotecznosciowych (strona wydarzenia)
oraz mediach miejskich.

e 11 lll edycja Biegu Twierdzy Krakéw - w lipcu zaplanowane sa biegi przy Forcie nr 31
,Sw. Benedykt” oraz Forcie nr 50 Prokocim. Przygotowano artykuty prasowe, film,
informacje w mediach spotecznosciowych (strona wydarzenia) oraz mediach miejskich.

Kampanie realizowane byty bezkosztowo. W przypadku Il i 111 edycji Biegu Twierdzy
Krakéw ZBK zorganizowat symboliczne gadzety na nagrody dla zwycigzcow biegu. Gadzety
pochodzity z Wydziatu Promocji i Turystyki UMK.

6. Zarzad Zieleni Miejskiej w Krakowie

e ,Swieto Plant” - promocja dziatalnosci jednostki w ramach organizowanego przez
Gazete Wyborcza Swieta Plant. Przygotowano: ,Zielefi w mieécie” - artykut w ramach
Swieta. Zadanie zrealizowano w kwocie 10 000 zt.

e Akcja ,Zatra¢ sie w Zieleni”. W ramach dziatafi promocyjnych realizowane sa takie
przedsiewziecia jak: ,Piknikuj na trawie. Piknik Krakowski”, ,Cwicz w Zieleni”,
,Parkobus w Zieleni”, ,Kino na trawie. Kino wielu kultur”.

> Bilbord. Powierzchnie pod bilbord wykupiono w firmie AMS za kwote 4 551 zt.
Ekspozycja billboardu w okresie od 16 maja do 31 sierpnia 2018 r.

> Baner reklamowy Powierzchnie pod baner wykupiono na portalu KRKNews za
kwote 2460 zt. Baner eksponowany na portalu KRKNews w okresie od
5 czerwca do 30 czerwca 2018 r.

> Ekspozycja reklamowa fullback na trzech autobusach MPK. Umowa podpisana
z Miejskim Przedsigbiorstwem Komunikacji w Krakowie na kwote 6 088,50 zt.
Reklama prezentowana w okresie od 1 czerwca do 30 sieerpnia 2018r.

7. Zarzad Infrastruktury Sportowej

Zgodnie ze swoim Statutem ZIS realizuje zadania zwigzane m.in. z tworzeniem
dostepnosci bazy obiektéw sportowych oraz organizacja badz wspétorganizacja najwiekszych
imprez sportowych o charakterze wydarzer miejskich. Aby zapewnié profesjonalna realizacje
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tych zadan niezbedne jest stworzenie zaplecza medialnego dla kazdego z wydarzen, w tym:
planowanie, przygotowanie i prowadzenie kampanii reklamowych w mediach lokalnych oraz
miedzynarodowych, m.in. w prasie, na wifasnych stronach www i réznych portalach
internetowych, w rozgtoéniach radiowych, w telewizji, prowadzenie transmisji internetowych
na zywo, korzystanie z narzedzi spoteczno$ciowych, w tym z: Facebooka, Instagramu, Twittera,
Google, Youtube, itp., tworzenie i dostarczania informacji poprzez profile spotecznosciowe
i wydarzenia dla nich dedykowane, wytwarzanie szeroko definiowanego kontentu tj. layoutow,
grafik, plakatéw, artykutéw, wydawnictw, nagran audiowizualnych, transmisji itp.

Ze wzgledu na ztozonos¢ i réznorodno$é dziatan ZIS powierza agencjom reklamowym
przygotowanie i prowadzenie kampanii i dziatai promocyjno-reklamowych; wspétpracuje
z organizatorami wydarzen, ktérzy zatrudniaja agencje promocyjne lub zleca bezposrednio
produkcje lub dostarczenie ustug medialnych. Zadania realizowane przez ZIS zapewniaja
profesjonalna realizacje celéw dziatania jednostki, w tym w szczegdlnosci promocije wydarzen
sportowych, zdrowego stylu zycia i promocje dostepu do miejskich obiektow sportowych.
Dziatania te sa realizowane w sposéb bezposredni lub przy udziale agencji, partneréw lub
organizatoréw wydarzen sportowych.

Ponizej znajduje sie wykaz tegorocznych uméw zwiazanych z realizacja ww. zadar oraz
ich gtéwne cele.

Kwota
Nr umowy Tytut umowy Wykonawca Cel umowy
(w zt)
Obstuga profilu Zarzadu
Infrastruktury S.portowej Obstuga profil
w Krakowie na 365 .
Facebooku oraz profilu AGENCJA Facebook i Youtube
3/Z15/2018 ) P na potrzeby imprez | 144636
Cracovia Maraton na Sp.zo.0, oreanizowanvch
Facebooku, Twitterze, Sp.k. & 4
.. przez ZIS
Instagramie i na kanale
You Tube

Przygotowanie
artykutéw na strone
internetowa i Facebooka,
prowadzenie treningdw

biegowych Klub

Prowadzenie
treningdw
biegowych i udziat
w przygotowaniu

15/Z15/2018 | przygotowujacych do 17. Sportowy . B} 33000
t tykutéw,
PZU Cracovia Maratonu, AZS AWF reSf:I a.r y u’ ow
. , postéw i filméw na
12. Biegu Trzech Kopcéw, .
. potrzeby portali
5.PZU Cracovia e
, spotecznosciowych
Pétmaratonu
Krélewskiego
Swiadczenie ustug
reklamowych w zwiazku z
izacjg biegéw: 17. I
oranbtr | e, | S|
16/215/2018 racovia Maraton, | <15up Michat P 27 336,75
12. PZU Bieg Trzech Walczewski dedykowanych
Kopcdw, 5. PZU Cracovia biegom
Pétmaraton Krélewski w
2018r.
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Okreslenie zobowigzari w
zwiazku z prowadzong Prowadzenie akcji
akcja informacyjno- informacyjno-
edukacyjng dot. rozwoju edukacyjnych na
28/715/2018 mfrastruktur}/ sportowej | LoveKrakéow . temat obiektow i 20000
w Krakowie oraz w Sp.zo.0. imprez sportowych
zwiazku z organizacja organizowanych
imprez sportowych przez Miasto
organizowanych przez Krakow
ZIS
Prowadzenie kampanii
reklamowej z
wykorzystaniem narzedzi
Google Adwords na
trzeb .
potrzeby promocji imprez Prowadzenie
sportowych, w tym Up Blue kampanii
29/715/2018 | Cracovia Maraton oraz P P 107010
. . . , Sp.zo.0. reklamowych w
innych biezacych zadan .
. Internecie
realizowanych w
Zarzadzie Infrastruktury
Sportowej w 2018 roku,
wraz z przygotowaniem
baneréw
- . Reklama w prasie
Swiadczenia reklamowe oeélnopolskiei
imprez-17.PZU Iok§|ne' publikat‘a
31/715/2018 | CracoviaMaratonoraz5. | AgoraSA ), publikad 97 145
) periodykéw,
PZU Cracovia
i X . reklama na stronach
Pétmaraton Krélewski )
internetowych
Reklama i
Okreslenie wzajemnych © ’am W pr.as.le
L. . . ogolnopolskiej,
$wiadczen w zwiazku z lokalnel. bublikacia
32/715/2018 |  organizacja Cracovia Agora SA -, pubTiac] 6000
L periodykéw,
Maraton i Pétmaraton
. . reklama na stronach
Kroélewski .
internetowych
Petna obstuga
Realizacja swiadczen promocyjna
promocyjnych podczas wydarzenia Diverse
ek g . . ¢
40/715/2018 orggnl'zaql Mistrzostw | Sportainment | Night of the J}Jmp 123000
Swiata Freestyle Sp.zo.0. {(konferencje,
Motocross - Diverse outdoor, prasa,
Night of the Jumps radioi TV, social
media i BTL).
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Ustuga asysty,

administracji techniczneji Obstuga stron
konserwacji stron internetowych ZIS-
. ¢ el
interne o.wych i aplikacji KAMBU L!oraz
47/715/2018 mobilnych oraz , organizowanych 66912
Spétkazo.o. | .
rozbudowa imprez sportowych,
funkcjonalnosci systemu w tym aplikacji
zapiséw na imprezy mobine;j
biegowe ZIS
Obstuga kampanii
outdoorowych na
Kampania outdoor w potrzeby imprez
58/Z1S/2018 SSA 92 123,31
/215 2018 roku (587/C/2018) AM sportowych
realizowanych
przez ZIS
Swiadczenie ustug .
. Kampania
reklamowych w zwigzku z .
organizacjg biegéw pn ART PROFI Internetowa na
64/Z15/2018 | °'&aNzacia bIegOWpN. dedykowanych 14500
17.PZU Cracovia Sp.zo.0.
) stronachwraz z
Maraton oraz 5. Cracovia kampania BTL
Pétmaraton Krélewski pania
Okreslenie praw i
obowigzkdéw w zwiazku z Kampanie radiowe
imprezami sportowymi w Meloradio i Radio
n. Bieg nocny, 17. PZU Eurozet Zetimprez
73/215/2018 | P E1eENOCY: 27 Radio P 335713,13
Crakowia Maraton, 12. Sp.70.0 sportowych
PZU Bieg Trzech Kopcow P2 0.0 organizowanych
i 5. PZU Cracovia przez ZIS
Pétmaraton Krélewski
Realizacja kampanii
reklamowej na portalu Kampania
www.onet.pl w zwigzku z | Media Impact | internetowa imprez
74/715/2018 promocjg imprez Polska sportowych 36 900
sportowych Sp.zo.o. organizowanych
organizowanych przez przez ZIS
ZISw2018r.
Okreslenie praw i
obowiazkéw w zwiagzku z Kampania
organizacja imprez 17. X internetowa imprez
t Spdtk
75/Z15/2018 | PZU Cracovia Maraton, Olrkc F')rcl)a @ sportowych 47 232
12. PZU Bieg Trzech vl organizowanych
Kopcéw, 5. PZU Cracovia przez ZIS

Pétmaraton Krélewski
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Swiadczenie ustug

reklamowych, w tym Kampania
" reklamowa na
ekspozycji reklamy oiazdach MPK
102/Z15/2018 |  catopojazdowej na MPK SA pojazdac 36 672,45
. . imprez
powierzchni pojazdéw )
S e e e s s organizowanych
komunikacji miejskiej rze7 71S
(DM/R/0029/2018) prez
Przeprowadzenie Kampania
kampanii i ustug outdoorowa w tym
reklamowych w zwiagzkuz | City sp.zo.0. | LED-owa, na terenie
110/215/2018 promocja imprez sp. Krakow:a oraz 36770187
sportowych komandy- podczas imprez
organizowanych przez towa sportowych
Zarzad Infrastruktury organizowanych
Sportowe]j w Krakowie przez ZIS
Okresleni i
. res ,eme pra.w ! Prowadzenie akcji
obowigzkéw w zwigzku z ) )
organizacja imprez pn Informacyjno-
e edukacyjnych na
17.PZU Cracovia LoveKrakow temat imprez
114/Z15/2018 | Maraton, 3. Krakowskie Sh.70.0 sporto pch 10000
Forum Sportu, 12. PZU p.20.0- o gnizov"::n "
Bieg Trzech Kopcow, 5. & ) Y
. przez Miasto
PZU Cracovia Krakéw
Pétmaraton Krélewski
Wydruk wydawnictw Przygotowanie i
. . . druk kacii
zmaziny;(;rOZ 1m:1|i'ezam| Zaktad Wyzv\l;lu Z;)gb(lzlh 2q|
115/Z15/2018 portowym Poligraficzny azanyenz 1 50 554,20
organizowanymi przez SINDRUK organizowanymi
Zarzad Infrastruktury przez ZIS imprezami
Sportowej w Krakowie. sportowymi
Autorskie prowadzenie Prowadzenie
komentarza sportowego aitolsport komentarza 17
125/715/2018 i ' 500
1215/ podczas 17. PZU A;’lnlqeosz:a PZU Cracovia >
Cracovia Maraton Maraton
Wykonanie map, w
t . .t
Wykonaniemapdia | o\ oMap s |.k2Tva:;r22§Jr: lch
128/715/2018 |  Krélewskiej Triady Pop. | PHKOWS Y 6755,16
) ) Z0.0. na potrzeby
Biegowe]j .
organizowanych
imprez sporotwych
Okreslenie warunkéw
wsp6tpracy w ramach . Patronat TVP
. Telewizja ,
patronatu medialnego, Polska S.A Krakéw wybranych
143/715/2018 | 1K1 Telewiziaobejmuje Oddziat wydarzef 2214,00
nad wydarzeniami sportowych
. . Terenowy w .
organizowanymi przez Krakowie organizowanych
ZIS (81/NR/2018 SAP przez ZIS

417973,417974)
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Okreslenie zasad
wzajemnej wspotpracy a
w szczegdlnosci zakresu Organizacja i
dziatan promocyjnych, ) promocjaw tymw
kt6re PZPS wykona na Polski TV, Radio, Pras
147/715/2018 wywona Zwiazek Pitki » Radio, Frasa, - 760000
rzecz GMK i zasad ich . . BTL wydarzenia pn.
. . Siatkowej . )
realizacji w zwiazku z Siatkarska Liga
organizowana przez Narodéw 2018
PZPS Siatkarska Liga
Narodéw 2018.
Agencja Przygotowanie i
Transmisja internetowa Filmowa transmisja
162/715/2018 | LIVEz 17.PZU Cracovia IMAGE internetowa z 85000
Maratonu 2018 Danuta Cracovia Maraton
Jarosik 2018
Wykonaniei
Wykonanie oraz do.starc%enle
dostarczenie fla Flagowa widnerow w
181/715/2018 & Kraina zwiazku z promocja 9 650,58
reklamowych typu Sp. 7 ) <port <h
winder p.Z0.0. |mprez. portowy:
organizowanych
przez ZIS
P -
oprowadzenie . Prowadzenie
komentarza eksperckiego Edward komentarza 17
192/715/2018 podczas transmisji ) L 1000
) \ Stawiarz PZU Cracovia
internetowej 17.PZU
] Maraton
Cracovia Maraton
Zapewnienie oprawy
muzycznej jako punkt Dziatania
dopingu na barce Pawet promocyjne
195/Z1S/201 3000
/215/2018 "Arkadia" zlokalizowanej Szymanek podczas 17. PZU
na trasie 17. PZU Cracovia Maraton
Cracovia Maraton
Produkcja wideo na Produ;::::gv[\)lotow !
potrzeby wydarzen Michat romocyinych z
197/715/2018 sportowych BraumImage | , D oo 58056
. imprez sportowych
organizowanych przez Pro .
organizowanych
ZIS
przez ZIS
Autorskie prowadzenie Prowadzenie
komentarza sportowego . komentarza 17.
201/Z15/20 Panf 400
01/215/2018 podczas 17.PZU Cracovia tukasz Panfil PZU Cracovia 2
Maraton Maraton
- 3 dzeni
| Fotoeratia | o e
202/Z1S/20 S . . 2500
/Z15/2018 fotograficznejz 17. PZU zymon ) zdjeciowej 17. PZU
. Gruchalski .
Cracovia Maraton Cracovia Maraton
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Realizacja

Realizacja $wiadczen ULMUS Swiadczen
209/715/2018 | Promocvinychpodezas | g pppppiop | Promocyinych 99999
organizacji Spartan Race (outdoor, internet,
Sp.zo.o. .
2018. prasa) imprezy pn.
Spartan Race 2018
Organizacja
Organizacja Vienna Life wydarzenia
Lang Team
229/715/2018 Lang Team Maratony sportowego wraz z 172 200
Spzo.o. .
Rowerowe promocja (RTV,
outdoor, BTL)
Promocja Krakowa w . Organlzac.J @
Awiazku z Pucharem Krakowski wydarzenia
231/Z1S/2018 < 6! . Klub sportowego wraz z 295000
Swiata w Slalomie . .
Kaiakowym Kajakowy promocja (RTV,
Jakowy outdoor, BTL)
Okreslenie zasad .
. . Organizacja
wspbtpracy w zwigzkuz | Towarzystwo .
organizacja IX Sportowe wydarzenia
261/715/2018 . ) sportowego wraz z 1750
Miedzynarodowych Wista romocia (Internet
Mistrzostw Krakowa w Krakéw promocia '
indoor)
szachach
Okreslenie zasad
, ) Stowarzysze- .
wspotpracy w zwigzku z nie Organizacja
organizacjg imprezy pod Hodowcéw wydarzenia
272/715/2018 nazwa: ,Wielkie . sportowegowraz z 100 000
. ) Matopolskich .
Krakowskie Gonitwy Koni promocja (Internet,
Agro-Hipo-Sporto- Wyscigowych indoor)

Terapia”

Jednoczesénie informuje, ze wiele z uméw w swoim zakresie poza dziataniami
promocyjno-marketingowymi przewiduje réwniez dziatania organizacyjne lub inne (np. kwestie
licencji do danej imprezy sportowej i zwiazane z nia koszty), stad ich wartos¢ nie moze by¢
przektadana w catosci na warto$é dziatan promocyjno-marketingowych realizowanych przez
ZIS. Ponadto znaczna ilo$¢ dziatan opiera sie na realizacji kilku lub kilkunastu celéw
jednoczes$nie bez mozliwosci wydzielenia kwoty na realizacje poszczegblnych celéw
np. dziatania promocyjne zdrowego stylu Zycia poprzez biegi z jednoczesna promocja
biegowych wydarzen sportowych miasta.

Otrzymuja:
1. Adresat

2. BiuroPrasowe
3. Biuletyn Informacji Publicznej

4. aa
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