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Pan
Boguslaw Kosmider
Radny Miasta Krakowa

W odpowiedzi na Pana interpelacje zlozona migdzy sesjami Rady Miasta Krakowa
w dniu 27 pazdziernika 2008 r. w sprawie strategii promocji Krakowa uprzejmie informuje:

‘ Zawarto$¢ merytoryczna projektu Strategii Promocji Krakowa na lata 2008-2012
wynika z dokumentu Strategia Rozwoju Krakowa (uchwata nr LXXV/742/05 Rady Miasta
Krakowa z dnia 13 kwietnia 2005 r.), zawierajacego opis misji, wizji i trzech strategicznych
celow rozwoju miasta, realizowanych poprzez programy sektorowe. Podstawa Strategii
Promocji Krakowa na lata 2008-2012 jest kontynuacja budowy krakowskiej marki
i weryfikacja jej wizerunku. Projekt ten jest kontynuacjg realizacji strategicznych celow
przyjetych w poprzedniej edycji opracowania, obejmujacej lata 2004-2006.

W trakcie prac nad nadaniem ostatecznego ksztattu Strategii Promocji Krakowa na
lata 2008-2012 powstat projekt ,,6 zmystéw” — pierwszy w Polsce unikatowy projekt
zakladajacy promocje najbardziej prestizowych wydarzen kulturalnych, ktérego zatozen nie
sposob bylo omina¢ w powyzszym dokumencie, ze wzglqdu na bardzo istotny aspekt
promocyjny.

Ad 1 i 2. Mimo braku formalnego wniosku Komisji Mienia i Rozwoju
Gospodarczego, Biuro Promocji i Marketingu Miasta podjeto decyzje dotyczaca uzupetnienia
dokumentu Strategii Promocji Krakowa na lata 2008-2012 w zakresie promocji gospodarczej
i rozwoju Krakowskiego Obszaru Metropolitarnego. Do prac nad uzupelnieniem dokumentu
zostali zaproszeni przedstawiciele Wydziatu Strategii i Rozwoju Miasta. W wyniku
przeprowadzonych konsultacji w roboczej wersji Strategii uwzglednione zostaly sugestie
iuwagi Wydziatu Strategii i Rozwoju Miasta, ktére w duzym stopniu sa kontynuacja
dotychczasowych zalozen, opierajacych si¢ na skutecznej promocji Krakowa jako miejsca dla
inwestycji ustugowych, w tym takze wyspecjalizowanych ustug.

Biuro Promocji i Marketingu Miasta przewiduje zakonczenie powyzszych prac na
poczatku przysziego roku.

Ad 3. Formalny dokument Strategii Promocji Krakowa nie jest koniecznym
warunkiem — umozliwiajacym  prowadzenie  odpowiednich  dzialan  promocyjnych.
Zarzadzeniem nr 200/2007 z dnia 1 lutego 2007 r. w sprawie szczegOtowego zakresu
dziatania Biura Promocji i Marketingu Miasta Prezydent Miasta Krakowa natozyt na Biuro
obowigzek prowadzenia dziatalno$ci marketingowej oraz promocyjnej Krakowa.



Informuje uprzejmie, ze aktualnie prowadzone sa prace nad uzupelieniem i nadaniem
ostatecznego ksztattu projektowi Strategii Promocji Krakowa. Opracowanie to ma by¢
nadrzednym dokumentem dla wszelkich programéw - majacych wptyw na wizerunek Miasta -
realizowanych przez wszystkie gminne komorki organizacyjne. W zwiazku z powyzszym
dopracowanie tego dokumentu wymaga duzego zaangazowania Biura Promocji i Marketingu
Miasta, tak aby spelnial wymagania okre$lone zarowno przez Rade Miasta Krakowa, w tym
Komisj¢ Mienia i Rozwoju Gospodarczego, jak rowniez szeroka rzesze zainteresowanych —
mieszkaficOw, stowarzyszen oraz instytucji, dla ktérych dobro Krakowa jest celem
nadrzednym.
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Otrzymuja:
1. Adresat
Biuro Promocji i Marketingu Miasta
Biuro ds. Turystyki
Wydziat Strategii i Rozwoju Miasta
Biuletyn Informacji Publicznej
Petnomocnik ds. Ochrony Informacji Niejawnych
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