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W odpowiedzi na Pana interpelacje w sprawie braku reklamy Krakowa w CNN,
ztozona miedzy sesjami Rady Miasta Krakowa w dniu 1 pazdziernika 2008 r. oraz na LIII
Sesji Rady Miasta Krakowa w dniu 8 pazdziernika 2008 r,. uprzejmie informuje:

Biuro Promocji 1 Marketingu Miasta Urzedu Miasta Krakowa w sierpniu br. wraz z
branza turystyczna (przedstawicielami biur podrézy, hoteli, restauracji, Krakowskiej Izby
Turystyki), Urzedem Marszatkowskim, Malopolska Organizacja Turystyczng, Malopolska
Agencja Rozwoju Regionalnego oraz Krakowskim Portem Lotniczym podjelo decyzje o
rozpoczeciu kampanii promocyjnej w dwoch kanatach telewizyjnych. W ramach tych ustalen
przewidziany zostal réwniez budzet na kampani¢ promocyjna, w ktérym partycypowaé beda
wspomniane instytucje. Po przekazaniu wybranym kanatom informacji dotyczacych ilosci
emisji, czasu antenowego oraz miejsc gdzie spot bylby emitowany, z otrzymanych ofert
wybrane zostaly dwie najbardziej atrakcyjne - National Geographic Channel oraz CNN.
Rownoczesnie CNN skierowalo do Biura Promocji i Marketingu Miasta odrebng propozycje
reklamowa w ramach realizowanego na poczatku pazdziernika programu przedstawiajacego
Polske przez pryzmat wydarzen historycznych, kulturowych i turystycznych. Po zapoznaniu
sig z oferta CNN zadecydowano aby aktualnie nie wykorzystywaé powyzszego narzedzia,
gdyz na tym etapie byl juz ustalony szczegdélowy plan dzialania kampanii promocyjnej
opierajacy si¢ na wspdlnych ustaleniach z ww. instytucjami. Ponadto ryzyko znaczacego
zmniejszenia szans na masowy odbidr spotu przez widzéw CNN International bylo bardzo
duze, gdyz stacja telewizyjna jest typowym medium kontekstowym prezentujacym informacje
polityczno-ekonomiczno-biznesowe.

Aktualnie powazny kryzys ekonomiczny dotykajacy jeden z najwazniejszych rynkéw
na $wiecie oraz korelujacy z ta tematyka fakt wyboréw prezydenckich w USA powoduja, iz
uwaga grupy widzéw, na ktérych najbardziej zalezy Miastu, skupiona jest gldwnie na
treSciach meryiorycznych i tych, kiére w jakikolwiek sposob sie z nimi wigza. Dlatego jest to
doskonaly czas na reklamowanie si¢ duzych instytucji finansowych oraz marek z branz
telekomunikacyjnej, débr luksusowych itp., ktére mnajczesciej w ramach globalnych,
multimedialnych kampanii przeznaczaja na swoja promocje wielomilionowe budzety,
dominujac tym samym bloki reklamowe w stacjach telewizyjnych typu CNN. Z tego powodu,
biorac pod uwage realnie male mozliwosci zbudowania zasiegn i szacujac ograniczony
stopien skutecznego dotarcia z reklama do interesujacej Miasto grupy potencjalnych
odwiedzajacych, decyzja byla jednoznaczna — przesunigcie emisji na okres, w ktérym
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widzowie beda bardziej podatni na komunikaty spoza merytoryki, na okres, w ktérym
dodatkowo tresci zwiazane z czasem wolnym i turystyka moga ich naturalnie zainteresowag.
Istotnym argumentem przemawiajacym za podjeciem takiej decyzji, jest réwniez unikniecie
Jednoczesnej emisji kampanii reklamowej Krakowa oraz reklam innych miast Polski, co dla
widza zagranicznego moze stanowic niejasny i nieczytelny przekaz. Ze zmiang czasu emisji
calkowicie zgodzila sie branza turystyczna majac swiadomos$¢, ze poczatek roku to poczatek
sezonu, podczas ktérego podejmowane sg decyzje o turystycznych planach wyjazdowych.
Réwnoczesnie, Biuro Promocji i Marketingu Miasta otrzymato zapewnienie ze strony
przedstawiciela CNN, Ze stacja przygotuje réwnie atrakcyjna oferte reklamowa dla Krakowa

Pomimo braku emisji samodzielnej kampanii Miasta na antenie CNN, Krakéw jest
istotng czeScia kampanii promujacej Polske, finansowanej przez Polska Organizacje
Turystyczna. Krakow pojawia si¢ w emitowanych przez CNN spotach ukazujacych Polske
Jako kraj o szybko rozwijajacej sig¢ gospodarce, nowoczesny, bedacy waznym punktem na
turystycznej mapie Europy oraz oferujacy wiele mozliwosci dla dynamicznych i aktywnych
0s06b.
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