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W odpowiedzi na Pana interpelacjg w sprawie kampanii ,Krakéw wart jest
zaliczenia”, zgloszona na LXXIV Sesji Rady Miasta Krakowa w dniu 3 czerwca 2009 r.,
uprzejmie informujg: :

Kampania wizerunkowa ,Krakéw wart jest zaliczenia” organizowana . przez
Krakowskie Biuro Festiwalowe, rozpoczela si¢ w maju i potrwa do konca czerwca. Obejmuje
outdoor (noéniki reklamy zewnetrznej: billboardy i citylighty) oraz dzialania BTL (dzialania
reklamowe skierowane do konkretnego klienta niebedace reklama w $rodkach masowego
przekazu, np. ulotki). Na plakatach, do przyjazdu do Krakowa w maju i czerwcu, zachgcaja
trzy wydarzenia: jedyny w Polsce koncert Lenny’ego Kravitza, 2. Festiwal Muzyki Filmowej
oraz Festiwal Sztuk Audiowizualnych Art Boom. Celem kampanii jest zaprezentowanie
Krakowa jako miasta atrakcyjnego dla ludzi mlodych, studentéw, oséb zainteresowanych
udzialem w ambitnym programie kulturalnym i rozrywka na najwyzszym poziomie,
wykreowanie marki "Krakow" jako waznego miejsca na mapie kulturalnych wydarzen
adresowanych do mtodych ludzi, studentéw.

Grupa docelowg kampanii sa studenci, miodzi, otwarci ludzie, ktérzy sa ciekawi
$wiata 1 pelni checi przezycia czego$ intrygujacego. Ludzie ci sg sklonni do daleko idacych
poswiecen kosztem innych, codziennych spraw. Studia sg dla nich wazne, ale doskonale zdaja
sobie sprawe z tego, Ze rzeczy warto$ciowe odbywaja si¢ takze poza sala wyktadowa. Dla
tworcow kampanii studenci sa bardzo atrakcyjna, wymagajaca i opiniotwdrcza grupa (o ktorej
mowa w interpelacji), ktdra za kilka lat - podejmujac prace - bedzie kreowac gusty 1 wptywaé
na postrzeganie marki Krakéw jako atrakcyjnej, przyjaznej, otwarte;j.

Kampania jest czeécia projektu ,,6 zmystéw” promujacego Krakéw jako miejsce
wydarzen kulturalnych na §wiatowym poziomie. Nowa kampania prezentuje wszystkie te
wydarzenia pod wspélnym szyldem, przedstawia je jako ,konieczne do zaliczenia”,
gwarantujace ambitny program i rozrywke na najwyzszym poziomie.

Jako motywy przewodnie kreacji wybrano trzy wydarzenia: 2. Festiwal Muzyki
Filmowej, Festiwal Sztuk Wizualnych Art Boom i koncert Lenny’ego Kravitza. Na
billboardach i citylightach w najwigkszych oSrodkach akademickich w Polsce (Krakow,
Wroclaw, Trojmiasto, Eo6dZz, Warszawa, Poznann i miasta Godrno$laskiego Okregu
- Przemystowego: Katowice, Chorzéw, Sosnowiec, Rybnik) zawisty plakaty z motywem
Lajkonika i stylizowanymi postaciami: Gandalfa (nawigzanie do plenerowego pokazu
,Wladca Piercieni. Dwie Wieze” podczas 2. Festiwalu Muzyki Filmowej), Lenny’ego
Kravitza (zapowiedz jedynego w Polsce, bezplatnego koncertu artysty podczas krakowskich
Wiankéw) i modelki ubranej w konstrukcj¢ przypominajacg instalacjg sztuki wspdlczesnej



(zaproszenie do uczestnictwa w Festiwalu Sztuk Wizualnych Art Boom, 12-22 czerwca).
Oprocz outdooru, w kampanii wykorzystano takze dziatania typu BTL. Ulotki w formie
indeksu (gdzie w miejsce obowiazkowych do zaliczenia przedmiotéw wpisano nazwy
krakowskich wydarzen kulturalnych) i podpisanego przeze mnie zwolnienia lekarskiego
z haslem przewodnim ,,Krakéw wart jest zaliczenia”, sa dystrybuowane przed uczelniami
1 miejscami najczgsciej odwiedzanymi przez studentéw w catej Polsce. Z kolei
w akademikach pojawily sie¢ zawieszki na drzwi z hastem ,Nie ma mnie, zaliczam
w Krakowie”. Dodatkowo, plakaty z trzema layoutami oraz ulotki i zawieszki pojawily sie
w krakowskich salonach sieci Empik. Specjalnie dla potrzeb kampanii uruchomiona zostata
takze podstrona na Miejskiej Prezentacji Internetowej Magiczny Krakéw (www.krakow.pl).
Akcja zostala wsparta kampania bannerowa na stronach portali students.pl i aktivist.pl oraz
spotami emitowanymi na antenie RMF Maxxx w calej Polsce. Koszt kampanii zamknat sie
w kwocie 100 tys. zt (120 szt. no$nikéw reklamy zewnetrzne;j, trzy rodzaje ulotek po 40 tys.
sztuk, kampania bannerowa w portalach: students.pl i aktivist.pl, spoty w radiu RMF Maxxx
1 RMF FM, plakaty w salonach Empik).

Kampania powstala we wspdlpracy.z agencja TBWA Telescope — struktura powotlang
do promocji sztuki i kampanii prospolecznych. Autorem kreacji jest zesp6l agencji
Tippingpoint wchodzacej w sktad grupy TBWA. Za planowanie i zakup mediéw odpowiada
dzial promocji Krakowskiego Biura Festiwalowego. Partnerem kampanii jest firma Leader
Service, a patronami medialnymi — radio RMF Maxxx, portal internetowy students.pl,
miesigcznik ,,Aktivist” , AMS i Empik.

W 2009 roku Krakowskie Biuro Festiwalowe, poza przedmio%owac kampania, nie
planuje organizacji zadnej dodatkowej kampanii promocyjne;j.
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