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Pan
Mariusz Ke¢kus$
Radny Miasta Krakowa

W odpowiedzi na Pana interpelacje w sprawie logotypu miasta, zgloszona na sesji
Rady Miasta Krakowa w dniu 15 marca 2017 r., uprzejmie informuje,

Logo Krakowa, w postaci nazwy miasta otoczonej ,.cegietkami™ symbolizujgcymi rzut
Rynku Gléwnego, funkcjonuje od 1997 r., czyli od 20 lat. W tym czasie zmienily si¢ potrzeby
komunikacyjne, coraz wigkszg rolg zaczelo odgrywaé szybkie przekazywanie informacji
drogg elektroniczng. Powoduje to koniecznosé dostosowania formy przekazu informacyjno-
promocyjnego, w tym elementow graficznych, do oczekiwan odbiorcéw i realizacji
wyznaczonych celow. Komunikowanie si¢ miasta z mieszkancami, turystami i innymi
uzytkownikami przestrzeni miejskiej wymaga spdjnosci — podkreslenia caloksztaltu dziatan
wszystkich jednostek pracujacych na rzecz miasta i jego mieszkancow za pomoca sygnowania
ich spojng linig graficzng. Za kierunkami wyznaczanymi przez zmieniajace sie formy
i no$niki komunikacji musza nadgza¢ zarowno marki komercyjne, jak i marki miast.
Wprowadzone zmiany, bedace takze odpowiedzig na potrzeby zglaszane przez mieszkancow
w zakresie dzialan informacyjno-promocyjnych (np. w ramach badania .Barometr
Krakowski™), umozliwiaja dostosowanie si¢ do zmieniajgcych sie warunkow wyznaczanych
przez nowe nosniki i nowe formy komunikacji (uzytkowos¢). Wdrazany system identyfikacji
wizualnej uwzglednia ponadto wytyczne wynikajace z Programu Strategicznego Promocji
Miasta Krakowa na lata 2016-2022, przyjetego uchwalg Rady Miasta Krakowa
nr LIX/1297/16 z dnia 7 grudnia 2016 1.

Decyzja o odswiezeniu znaku graficznego wynika z wyzej opisanych powoddw
i zoslala podjeta w ubieglym roku w wyniku prac projektowych dotyczacych potrzeby
podkreslenia  spdjnosci  dziatan miasta za pomoca ujednolicenia linii graficznej.
W konsultacjach bralo udzial wiele osob zaangazowanych w inicjatywy komunikacyjne
i promocyjne miasta, a takze przedstawicicle srodowisk artystycznych.

Modyfikacji znaku graficznego, zgodnie z potrzebami komunikacyjnymi. podjela sie
p- Dorota Kozak, autorka pierwszej wersji logo Krakowa (wylonionej w drodze konkursu
w 1997 r.), ktora zaproponowata od$wiezony, bardziej czytelny znak, wygodny do stosowania
i eksponowania w dzialaniach, materialach i nosnikach informacyjno-promocyjnych, w tym
takze elektronicznych. Koszt opracowania nowoczesnej koncepcji logo i przygotowania
wytyeznych jego stosowania (tzw. ksiegi znakow) wynidst 26 tys. zt brutto. Dodatkowo przy



realizacji tak zlozonego projektu, jakim jest modyfikacja identyfikacji wizualnej
w caloksztalcie dzialan miasta, konieczne bylo opracowanie kreatywnej, calosciowej
koncepcji stosowania nowej linii graficznej. Najpelnicjsza propozycje przelozenia zalozen
graficznych na poszczegolne obszary funkcjonowania miasta przygotowala agencja Opus B.
Umowa w zakresie przygotowania kompleksowego Systemu Identyfikacji Wizualnej Miasta
w formie manuala (podrecznika) opiewa na kwote 92 250 zI brutto. Ponadto w ramach
umowy zaplanowane zostaly dodatkowe dzialania informacyjno-promocyjne, w tym
warsztaty szkoleniowe na kwote¢ 27 330 zi brutto.

Wprowadzenie odswiezonej wersji logo, tj. zastgpienie dotychczasowego znaku
graficznego jego nowoczesnym odpowiednikiem zostalo zaplanowane jako dzialanic
z zalozenia bezkosztowe. Ma ono charakter procesowy, co oznacza, ze bannery, wizytowki,
papier firmowy, foldery, czy inne elementy zgodne z nowg identyfikacja, beda stopniowo
zastgpowac uzywane aktualnie (w miare potrzeb i stanu zuzycia). Okres przejsciowy,
dopuszczajacy uzycie obydwoch znakow graficznych (dotychczasowego i od$wiezonego).
uplywa z koncem 2017 r.

Jestem przekonany, ze nowy system identyfikacji wizualnej pozwoli zwickszy¢
efektywnos¢ dzialan komunikacyjno-promocyjnych miasta. Licze, ze mieszkancy, wszyscy
uzytkownicy przestrzeni miejskiej, a takze osoby, ktére pracuja na rzecz Krakowa,
zrozumiejg potrzebe i potencjal od$wiezenia systemu identytikacji wizualnej i beda sie z ta
zmiang utozsamiac¢, promujagc od$wiezony znak, a tym samym marke naszego miasta.
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