PREZYDENT MIASTA KRAKOWA

OR-05.0057-2139/LII1/08 Krakow,

Pan
Bartlomiej Kocurek
Radny Miasta Krakowa

W odpowiedzi na Pana interpelacje w sprawie udziatu finansowego Gminy Miejskiej

Krakow w I Migdzynarodowym Festiwalu Kina Niezaleznego OFF CAMERA, ktéry odbyt -
sie w Krakowie w dniach 1 - 5 pazdziernika 2008 r., zgloszona na LIII Sesji Rady Miasta
Krakowa w dniu 8 pazdziernika 2008 r., uprzejmie informuje:

Adli4

Na realizacj¢ Festiwalu z budzetu Miasta Krakowa przeznaczono 1.975.000 zi.

Bezpo$rednim realizatorem Festiwalu w czgsci produkcyjnej bylo Krakowskie Biuro
Festiwalowe. Po stronie Wspdtorganizatora Festiwalu, Stowarzyszenia Sztuki Niezaleznej
i Nie tylko ,,Off Kamera”, byly nastgpujace czynnoéci zwigzane z Festiwalem:

1.
2.

Kompleksowe przeprowadzenie konkursu o Krakowska Nagrode Filmowa.

Zapewnienie transportu lotniczego do i z Krakowa czltonkom jury i gosciom Festiwalu,
a takze zapewnienie im transportu lokalnego do miejsc, w ktérych odbywac sie bedzie
Festiwal.

. Oplacenie honorariéw czlonkéw jury i gosci festiwalowych (rezyserzy, aktorzy, etc.) oraz .

zapewnienie im hoteli o odpowiednim standardzie oraz wyzywienia.

. Zapewnienie multimediéw niezbednych do przeprowadzenia Festiwalu (Dioda - 4,56 x
» 8,16 m Lighthouse R1I0ER — 1 szt.,, Projektor Barco FLM R20 - 2 szt.), a takze

zapewnienie dostawy pradu do zasilania infrastruktury techniczne;.

. Przygotowanie statuetki festiwalowej oraz wyplacenie czgéci finansowej nagrody pod

nazwa Krakowska Nagroda Filmowa 1 pozostatych nagréd.

. Uzyskanie wszystkich niezbednych, regulowanych przepisami prawa, zezwolen

wymaganych do przeprowadzenia Festiwalu, w tym takze jako imprezy masowe;.

. Ubezpieczenie Festiwalu poprzez zawarcie odpowiedniej umowy ubezpieczenia od

odpowiedzialnosci cywilne;j.

. Organizacja sprzedazy biletdw na projekcje filmowe i wydarzenia towarzyszace objete

platnym wstepem w ramach Festiwalu.



9. Zapewnienie promocji Festiwalu.

10. Zagwarantowanie ochrony Festiwalu.

11. Zabezpieczenie za posrednictwem organizacji zbiorowego zarzadzania prawami
autorskimi wynagrodzen autorskich twércom, ktérych utwory zostana wykorzystane przy
przygotowaniu i realizacji Festiwalu. A

12. Zapewnienie wymaganego przez odpowiednie stuzby zabezpieczenia Festiwalu, w tym:

a) przeciwpozarowego (sprzet gasniczy, wozy strazackie),

b) medycznego (karetki pogotowia, punkty medyczne),

¢) sanitarnego (toalety przenosne)
- w wypadku, gdy bedzie to wymagane ustawg o organizacji i bezpieczefistwie imprez
masowych 1 na warunkach w tej ustawie opisanych.

13. Wspolorganizacja tzw. wydarzen towarzyszacych (koncerty, spotkania z go$émi
festiwalowymi, wystawy, etc.) poprzez zapewnienie w szczegdlnoéci miejsc realizacji
wydarzen, cateringu itp. a takze koordynacji dzialan zwigzanych z przygotowaniem
1 przeprowadzeniem tych wydarzen.

14. Poniesienie  kosztow zwiazanych z czynnoSciami techniczno-administracyjnymi

' zwigzanymi z przygotowaniem i przeprowadzeniem Festiwalu, takimi jak w szczeg6lnosci:
koszty mediéow, o0sob Wspélpracuj acych przy realizacji Festiwalu (np. tlumacze
1 oplekunow1e dla cztonk6w jury i gosci festlwalowych) administracyjne, obshugi prawnej,
wynajmu niezbednych urzqdzen

15. Przywrécenie WSZ}'S’[leh miéjsc wykorzystanych na potrzeby przeprowadzenia Festiwalu
(w tym tych udostepnionych przez Biuro) do stanu wyjsciowego.

16. Przedstawienie Biuru szczegdlowego raportu z Festiwalu wraz z dokumentacja
fotograficzna i video, ,,praséwka” (zestawienie informacji prasowych) w terminie do dnia
15 listopada 2008 r. ‘

Zakres zrealizowanych §wiadczen promocyjnych i medialnych przedstawia sie nastepujaco:

Plan promocji
I. OUTDOOR (reklama zewne¢trzna)

1. Noénik: super scrolle (nowy segment ekskluzywnych no$nikéw, nalezacy do klasy Super
Premium usytuowany w centrach miast).

TABELA 1
miasto format ilosé okres
1 | Gdansk ML - scroll 9 20.08-1.09
2 | Gdynia ML -scroll | 5 | 20.08-1.09
3 | Katowice ML - scroll 9 20.08-1.09
4 | Krakow ML - scroll 21 20.08-1.09
5 | Lodz ML - scroll 10 | 20.08-1.09
6 | Poznan ML - scroll 13 20.08-1.09
7 | Sopot ML - scroll 1 20.08-1.09
8 | Szczecin ML - scroll 9 20.08-1.09
9 | Warszawa ML - scroll 42 20.08-1.09
10 | Wroctaw ML -scroll | 11 20.08-1.09

RAZEM: 130 szt.




2. Nosnik: super 18 (ekskluzywne nosniki nalezace do klasy Premium, ustawione prostopadle
do drogi usytuowane strategicznie). '

TABELA 2
miasto format | ilo$§¢ okres
1 | Gdansk SO 19 20.08-1.09
2 | Gdynia SO 15 20.08-1.09
3 | Katowice SO 24 20.08-1.09
4 | Krakéw SO 35 20.08-1.09
5 | Lodz SO 28 20.08-1.09
6 | Poznan SO 24 20.08-1.09
7 | Sopot SO 1 20.08-1.09
8 | Szczecin SO 19 20.08-1.09
9 | Warszawa SO 61 20.08-1.09
10 | Wroclaw SO | 24 20.08-1.09
RAZEM: 250 szt.

3. Nosnik: RUCH B2 (plakaty w ramkach eksponowane przy kioskach Ruchu).

TABELA 3 ¢
miasto/wojewodztwo format ilo§¢ okres
1 | DolnoSlaskie B2 158 5.09-5.10
2 | Gdansk B2 114 5.09-5.10
3 | Katowice B2 430 5.09-5.10
4 | Krakéw B2 148 5.09-5.10
5 | Kyjawy B2 35 5.09-5.10
6 | Lublin - B2 71 5.09-5.10
7 | Lubuskie : B2 12 | 5.09-5.10
8 | Lodz B2 76 5.09-5.10
9 | Mazowieckie B2 66 5.09-5.10
10 | Pomorskie B2 7 5.09-5.10
11 | Rzeszow B2 15 5.09-5.10
12 | Warszawa B2 100 5.09-5.10
13 | Wielkopolskie B2 176 5.09-5.10

RAZEM: 1408 szt.

4. Nosénik citylight (pod$wietlane plakaty 100x180 cm w ramkach eksponowane przy
kfoskach Ruchu).

TABELA 4
miasto/wojewodztwo format ilo&é OKkres
1 | Warszawa B2 54 5.09-5.10
2 | Krakéw - B2 24 5.09-5.10
3 | Wroctaw B2 7 5.09-5.10
4 | Tréjmiasto B2 30 5.09-5.10
5 | Poznan B2 17 5.09-5.10




6 | Slaskie B2 4 5.09-5.10
7 | Bydgoszcz B2 16 5.09-5.10
8 | Lublin B2 10 5.09-5.10
9 | Zielona Gora B2 5 5.09-5.10
10 | Lodz B2 12 5.09-5.10
11 | Bialystok B2 2 5.09-5.10
12 | Szczecin B2 4 5.09-5.10
13 | Rzeszéw B2 11 5.09-5.10
14 | Opole B 3 5.09-5.10
RAZEM: 199 szt.
5. Nosénik: shupy ogloszeniowe.
TABELA 5a
miasto rodzaj ilo§¢ termin
1 Krakéw Ogélny B1 500 23.09-5.10
Krakéw Program B1 - 500 23.09-5.10
3 | Krakéw Klub B2 1000 | 23.09-5.10
6. Nosnik: inne druki. e
TABELA 5b
miasto rodzaj ilos¢ termin .
1 Krakow .Plakat Tramwaj 100 23.09-5.10
2 | Krakow Program-Klub 12 000 | 23.09-5.10
3 |inne Program- 35000 |23.09-5.10
miasta Festiwalu
7. Noénik: siatki wielkoformatowe.
TABELA 6
miasto ilo§¢ termin
1 Krakéw 2 IX
2 | Wroclaw 1 15.07-30.08
IL PRASA )
tytul ilo§¢ emisji | termin warto$¢
17 | Machina 1 X 40 000 zt
2 | Dlaczego 1 X 20 000 zt
3 Newsweek 3 8,15,22.09 226 500 z1
4 | Gazeta Wyborcza 2 X 70 000 zt
II1. RADIO
stacja termin warto$§é
1 | RMFFM 27.09-4.10 250 000 zt
RMF MAXXX 26.09-4.10 20 000 zt




IV. TELEWIZJA

stacja wartos¢ termin

1 | TVN24 60 000 zt 27.09-4.10

V. MULTIMEDIA

medium il. emisji termin warto$¢
1 Wygaszacz KKM ok. 10 000 10.09-5.10 3 000 zt
2. | LED Rynek Gléwny 100 27.09-5.10 10 000 zt
VI. INTERNET

medium warto§¢ termin
1 | ONET 350 000 zt 27.09-5.10

Szacunkowa warto$¢ kampanii promocyjnej zrealizowanej przez Stowarzyszenie
1 szacowany udziat srodkéw finansowych wynosi okoto 3.000.000 zt.

Aktualnie nie mozna jeszcze precyzyjnie stwierdzié, jaki byt procentowy udziat tej
kwoty w calosci przedsiewzigeia, poniewaz zgodnie z umowg o wspétorganizacji Festiwalu
zawartg przez Krakowskie Biuro Festiwalowe ze Stowarzyszeniem Sztuki Niezaleznej i Nie
tylko OFF CAMERA, termin na przedstawienie informacji o pelnych przychodach i kosztach
poniesionych przez Stowarzyszenie na realizacj¢ Festiwalu mija 15 listopada 2008 r.

Jak jednak wynika z powyZszego opisu i zestawien, ksztaltowal si¢ on nastepujaco:
- udziat srodkéw Stowarzyszenia - 3.000.000 zi,

- udzial srodkow Miasta - 1.975.000 zi,
co wskazuje na udzial w budzecie przedsigwzigcia po stronie Stowarzyszenia w ok. 60 % i po
stronie Miasta w ok. 40 %.

Ad 2. :

Srodki publiczne zostaly wykorzystane przede wszystkim na zapewnienie projekcji
ponad 100 filméw wyswietlanych podczas Festiwalu, w tym na uzyskanie kopii filmowych
1 niezbednych licencji, przektady list dialogowych, zapewnienie miejsc, w ktérych odbywatly
si¢ projekcje (Alchemia, Bunkier Sztuki, ARS - Sztuka, Reduta, Kiniarnia, Kijow - Sala
Duza, Sala Mata, Kino pod Baranami - Sala Czerwona, Sala Niebieska, Mikro — Mikroffala,
Pauza). Pieniadze te przeznaczono takze na pokrycie kosztéw honorariéw artystéw
wystgpujacych podczas wydarzen towarzyszacych Festiwalowi (m.in. zesp6t Pustki, Novika,
Gilles Peterson) oraz na wynajem sprzetu technicznego (nagtoénienie, o$wietlenie, backline)
1 projekty scenografii.

Ad 3.

Umowa pomigdzy Krakowskim Biurem Festiwalowym a Stowarzyszeniem Sztuki
Niezaleznej 1 Nie tylko ,,Off Kamera” o wspolorganizacji Festiwalu Kina Niezaleznego OFF
CAMERA zostata podpisana w dniu 22 wrzesnia 2008 r.

AdS.
Poszukiwanie dodatkowych $rodkéw finansowych na realizacje Festiwalu oraz
zapewnienie gléwnej nagrody lezalo w calosci po stronie Stowarzyszenia. Krakowskie Biuro



Festiwalowe nie ingerowalo w dziatania marketingowe Stowarzyszenia. Wybér sponsoréw

oraz fundatora gléwnej nagrody dokonany zostal z najwyzsza starannoscia, a Miasto
zaakceptowalo tych partneréow.

Otrzymuja:

1. Adresat

2. Krakowskie Biuro Festiwalowe

3. Pelomocnik ds. Ochrony Informacji Niejawnych
4. Biuletyn Informacji Publicznej

5. Ala



