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PREZYDENT MIASTA KRAKOWA

OR-03.0003.6.2014 Krakow, 0 2 LUT. 2015

Pan
Wojciech Wojtowicz
Radny Miasta Krakowa

W uzupelnieniu odpowiedzi z dnia 31 grudnia 2014 r. na Pana interpelacje w sprawie
billboardéw na terenie Miasta Krakowa, zgloszong na sesji Rady Miasta Krakowa w dniu 10
grudnia 2014 r., uprzejmie informujg.

Ad 1. Zgodnie z art. 28 ustawy z dnia 7 lipca 1994 r. Prawo budowlane (tekst jednolity Dz. U.
z 2013 r. poz. 1409 z pdzn. zm.), roboty budowlane mozna rozpoczaé¢ jedynie na podstawie
ostatecznej decyzji o pozwoleniu na budowe, z zastrzezeniem art. 29 - 31. Art. 29 ww. ustawy
zawiera zamkniety katalog obiektow i robét budowlanych, ktére nie wymagajg uzyskania
decyzji pozwolenia na budowe, za$ art. 30, ust. 1 wskazuje rodzaje obiektow lub robot
budowlanych, ktére co prawda nie wymagajg uzyskania decyzji pozwolenia na budowe. ale
wymagajg zgloszenia do wlasciwego organu.

Zgodnie z art. 29, ust. 2, pkt 6 ww. ustawy, pozwolenia na budowe nic wymaga
wykonywanie robot budowlanych polegajgcych na instalowaniu tablic 1 urzadzen
reklamowych, z wyjatkiem usytuowanych na obiektach wpisanych do rejestru zabytkow
(w rozumieniu przepiséw o ochronie zabytkéw i opiece nad zabytkami) oraz z wyjatkiem
reklam $wietlnych i podswietlanych usytuowanych poza obszarem zabudowanym
(w rozumieniu przepiséw o ruchu drogowym). Zgodnie z art. 30, ust. 1, pkt 2 ww. ustawy,
wykonywanie tych robot podlega zgloszeniu wlasciwemu organowi. Przepis art. 29, ust. 2.
pkt 6 ustawy ma zastosowanie dla urzgdzen reklamowych innych niz te, ktoére sg budowlami
w mysl art. 3, pkt 3, ktory mowi, iz ilekro¢ w ustawie jest mowa o budowli, nalezy przez to
rozumie¢ kazdy obiekt budowlany niebedacy budynkiem lub obiektem matej architektury, jak
m.in. wolno stojgce trwale zwigzane z gruntem urzgdzenia reklamowe. Zatem wykonanie
w okreslonym miejscu obiektu budowlanego trwale zwigzanego z gruntem przesadza o tym.
7e wykonanie tej budowli jako calosci w danym miejscu jest budowa (w odroznieniu od
instalacji) w rozumieniu art. 3, pkt 6 ustawy Prawo budowlane i wymaga uzyskania decyzji
pozwolenia na budowe.

Majgc na uwadze powyzsze, uprzejmie informujg¢, ze nosnik reklamowy trwale
zwigzany z gruntem w my$l art. 3, pkt 3 ustawy Prawo budowlane wymaga uzyskania
pozwolenia na budowe, przy czym chodzi tu o obiekty polaczone 2z gruntem za pomocy
fundamentow zaglebionych w grunt, ale i réwniez za pomocg betonowych elementow
stabilizujgcych polozonych bezposrednio na gruncie.

Zatem wykonanie obiektu budowlanego - budowli bedacej wolno stojacym trwale
zwigzanym z gruntem urzadzeniem reklamowym - w okreslonym miejscu, w sklad ktorego
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wchodzg czesci typowo budowlane, jak np. fundament (betonowy clement stabilizujacy),
konstrukcja noséna, przesgdza o tym, ze wykonanie tej budowli jako calosci w danym miejscu
jest budowg (w odroznieniu od instalacji) w rozumieniu art. 3, pkt 6 ustawy Prawo
budowlane. Dla przyjecia trwalego zwigzania z gruntem nie ma znaczenia okolicznos¢
posiadania przez obickt fundamentéw czy wielko$é zaglebienia w gruncie, istotne jest, czy
posadowienie jest na tyle trwale, ze opiera si¢ czynnikom mogacym zniszczy¢ ustawiong na
nim konstrukeje.

Powyzsze znalazlo rowniez odzwierciedlenic w wyroku Wojewodzkiego Sadu
Administracyjnego w Krakowie z dnia 29 pazdziernika 2013 r. (sygnatura akt II SA/Kr
1034/13), po rozpoznaniu sprawy ze skargi AMS SA z siedzibg w Warszawie, w uzasadnieniu
ktorego wskazano ..iz Naczelny Sad Administracyjny wielokrotnie juz zajmowal stanowisko,
7¢ ustawiane na gruncic urzgdzenie reklamowe, ze wzgledu na swoje rozmiary, a takze
sposob polaczenia z gruntem wynikajgcy z obcigzenia dzialania stopy fundamentowej tworzy
budowle, o ktorej] mowa w art. 3 pkt 3 Prawa budowlanego, a wige wolno stojace trwale
zwigzane z gruntem urzgdzenie reklamowe. W tej mierze sklad orzekajgcy w niniejszej
sprawie podziela poglad wyrazony np. w wyroku z dnia 28.10.2010 r., sygn. akt II OSK
1686/09.”

Zgodnie z najnowszymi rozstrzygnieciami Wojewody Malopolskiego: ,.bez znaczenia
dla rozstrzygnigcia o pozwoleniu na budowe jest zaroéwno trwale czy nietrwale polgczenie
obiektu z gruntem; jego tymczasowos¢ czy nietymezasowosé.” Zdaniem Wojewody
Malopolskiego (wyrazonym np. w decyzji Wojewody Malopolskiego z dnia 13 listopada
2014 r. - WI-1.7840.5.91.2014.MG): .jesli tylko wniosek wraz z dokumentacjg okresla
w sposob niesprzeczny z przepisami (zgodny z warunkami technicznymi) inwestycje, jak tez
jest wykonany poprawnie, to brak jest podstaw do odmowy wydania pozylywnej decyzji
o pozwoleniu na budowg.™

Przykladem powyzszego jest lokalizacja billboardow reklamowych w sgsiedztwie
centrum handlowego TESCO przy ul. Kapelanka w Krakowie. Prezydent Miasta Krakowa
prowadzi cztery postepowania administracyjne (po ponownym rozpatrzeniu wniosku
w zwigzku z decyzja Wojewody Malopolskiego uchylajaca decyzje odmawiajaca wydania
pozwolenia na budowe) dotyczace budowy urzadzen reklamowych zamocowanych do
betonowych elementdéw stabilizujagcych polozonych bezposrednio na gruncie na parkingu
w sgsiedztwie ww. centrum handlowego.

Przepisy ustawowe regulujace kwestie posadowienia billboardéw czy reklam w pasie
drogowym reguluje ustawa z dnia 21 marca 1985 r. o drogach publicznych (tekst jednolity
Dz. U. z 2013 r. poz. 260 z pozn. zm.). Zgodnie z art. 4, pkt. 23 reklamg jest nosnik
informacji wizualnej w jakiejkolwick materialnej formie wraz z elementami konstrukcyjnymi
i zamocowaniami, umieszczony w polu widzenia uzytkownikoéw drogi, nie bedacy znakiem
w rozumieniu przepisow o znakach i sygnalach lub znakiem informujagcym o obiektach
uzytecznosei publicznej ustawionym przez gming. Procedur¢ umieszczania reklamy w pasie
drogowym reguluje dostepna na stronie www.bip.krakow.pl procedura ZIKiT-27. Wskazane
w niej zostaly m.in. niezbedne do rozpatrzenia wniosku dokumenty wymagane od
wnioskodawcy. Wymienione dokumenty stanowig powielenie tresei rozporzadzenia Rady
Ministrow z dnia 1 czerwcea 2004 r. w sprawie okreslenia warunkow udzielenia zezwolenia na
zajecie pasa drogowego (Dz. U. Nr 140, poz. 1481). Ponadto projekt reklamy wraz
z projektem konstrukeji powinny posiada¢ opinie Gléwnego Plastyka Miasta, natomiast dla
lokalizacji reklam znajdujacych si¢ na terenie historycznego zespotu Krakowa ZIKi'T wymaga
opinii Miejskiego Konserwatora Zabytkow oraz Glownego Architekta Miasta. Przedlozenie
tych dokumentow przez wnioskodawee, z uwagi na fakt, iz nie zostaly wskazane w ww.
rozporzgdzeniu, jest jednak fakultatywne.



Zgodnie z powolang wyzej procedura, dla reklam trwale zwigzanych z gruntem
(fundamenty lub konstrukcja nosnika reklamowego posadowione glebiej niz 30 cm od
poziomu gruntu) wymagane jest odpowiednie zezwolenie organu administracji budowlanej -
bez wskazania. czy ma to by¢ zgloszenie czy pozwolenie na budowe, zgodnie z ustawg Prawo
budowalne.

Kwestie dotyczace udostepniania stanowigcych wilasnos¢ Gminy Miejskiej Krakow
i Skarbu Panstwa budynkéw pozostajgcych w zarzgdzie Zarzadu Budynkoéw Komunalnych,
w celu umieszezenia nos$nika lub elementu informacji wizualnej, reguluje procedura ZBK-10.
Okreslone w niej zostaly wymagania dotyczace dokumentow, ktore powinien zlozyc
wnioskodawca w celu zawarcia odpowiedniej umowy. Dla no$nikéw informacji wizualnej
w postaci reklam wielkoformatowych, billboardéw i urzadzen reklamowych wymagane jest
zaswiadczenie o niewniesieniu sprzeciwu wobec zgloszenia robot budowlanych polegajacych
na zainstalowaniu reklamy, wydane przez Wydzial Architektury i Urbanistyki UMK.

W zakresie pozostalych spraw zwigzanych z udzielaniem zgody na zajgcie
nieruchomosci stanowiacych wiasnos¢ Gminy Miejskiej Krakow (za wyjatkiem pasoéw
drogowych, nieruchomosci budynkowych i budynkéw) stosuje sie przepisy zarzadzenia
nr 1712/2011 Prezydenta Miasta Krakowa z dnia 2 sierpnia 2011 r. w sprawie okreslenia
zasad udzielania zgody na czasowe zajecie nieruchomosci lub przestrzeni bedacych
wlasnoscig Gminy Micjskiej Krakéw oraz nieruchomosci lub przestrzeni bedgcych
wlasnoscig Skarbu Panstwa a potozonych w obregbie Gminy Miejskiej Krakow.

Ad 2. Tlo$¢ i usytuowanie billboardow w pasie drogowym regulujg wylacznie wzgledy
bezpieczenstwa ruchu drogowego, w tym zakresie nie istnieja limity iloSciowe, natomiast
odrebnie uregulowane zostaly kwestie w obrebie Parku Kulturowego Stare Miasto
i historycznego zespolu Miasta Krakowa.

W § 8 (oraz w zalagczniku nr 3) uchwaly nr CXV/1547/10 Rady Miasta Krakowa
zdnia 3 listopada 2010 r. w sprawiec utworzenia parku kulturowego pod nazwg Park
Kulturowy Stare Miasto uregulowane zostaly sprawy dotyczace umieszczania nosnikow
reklamowych i nosnikéw informacji wizualnej, instalowania urzadzen na elewacjach
frontowych budynkow oraz oswietlenia, m.in.:

1) zakaz lokalizacji, obwozenia i obnoszenia no$nikéw reklamowych w przestrzeni
publicznej w obszarze Parku, z dopuszczeniem:

a) tymczasowych urzadzen reklam wraz z konstrukcja, towarzyszacych imprezom,
o ktorych mowa w § 7, na czas ich trwania,

b) nieo$wietlonych reklam, umieszczonych na rusztowaniach budowlanych elewacji
frontowych budynku i innych urzgdzeniach instalowanych przy lub na budynku w zwigzku
z prowadzeniem zgodnie z przepisami odrgbnymi robot budowlanych, na czas faktycznego
wykonywania robot na elewacjach, nie dluzej jednak niz 12 miesigcy. Powierzchnia tresci
i znakéw reklamy nie moze przekraczaé¢ 50% powierzchni rusztowania; pozostala
powierzchnia reklamy powinna przedstawia¢ wizerunek elewacji budynku, na ktérym si¢
znajduje,

c) slupow ogloszeniowych z mozliwa tunkcjg handlowa - tzw. okraglakow,

2) nosniki informacji wizualnej na budynku mogg by¢ umieszczane ptasko na elewacji lub
witrynie lokalu (maksymalnie 20% powierzchni witryny) badZz na wysiggnikach,
z zachowaniem warunkéw okreslonych w § 8 ust. 1 pkt 3 - 8. Nosniki winny byc¢
dostosowane do kompozycji architektonicznej i charakteru budynku z zachowaniem
warunkow okreslonych w § 3 ust. 1,



3) zakaz umieszczania nosnikow informacji wizualnej o wymiarach przekraczajgcych
wielkosci:

a) dla no$nikow plaszczyznowych - maksymalnie 1 m? powierzchni,

b) dla nosnikéw prostopadlych, tzw. wysiggnikéw - maksymalnie odlegltos¢ 80 cm od
elewacji do krafca wysiegnika z szyldem oraz 60 cm wysokosci,

4) zakaz umieszczania nosnikoéw informacji wizualnej na wysiggnikach na wysokosci
mniejszej niz 2,5 m nad poziomem istniejacego terenu,

5) zakaz umieszczania nosnikow informacji wizualne] powyzej linil parteru (gzymsu
rozdzielajgcego parter od pierwszego pigtra), w tym w oknach na calej elewacji budynku
oraz na dachach i kalenicach oraz $cianach szczytowych budynkow,

6) zakaz umieszczania wiece] niz jednego szyldu informujacego o podmiocie
i prowadzonej dzialalnosci na elewacji budynku, w ktérym dziatalno$¢ jest prowadzona.
oraz zakaz umieszczania takich szyldow na innych budynkach,

7) zakaz umieszczania nosnikow informacji wizualnej o jaskrawej kolorystyce,
odbijajgcych $wiatlo, odblaskowych, projekeji §wietlnych, elementow ruchomych. neonow
oraz $wiatla o zmieniajgcym sie natgzeniu, blyskowego lub pulsujacego,

8) zakaz umieszczania na elewacji budynkoéw znakow towarowych, za wyjatkiem
oznaczenia sklepow firmowych mieszezacych sie¢ w danym budynku,

9) zakaz umieszczania nosnikéw informacji wizualnej na slupach osdwietleniowych
i trakcyjnych, z wyjatkiem tablic z informacjami dotyczgcymi obslugi ruchu turystycznego
i drogowego,

10) zakaz umieszczania na elewacjach budynkow choragwi, choragiewek, proporczykow
i bannerow oraz innych nosdnikow informacji handlowej i wizualnej, za wyjatkiem
budynkow instytucji, na ktorych jest to dopuszczalne na podstawie przepisow odr¢bnych
oraz w trakcie trwania imprez,

11) zakaz umieszczania bannerow usytuowanych w stupie powietrza nad drogami
publicznymi i placami; zakaz nie dotyczy dekoracji $wigtecznej lub okoliczno$ciowe;j
zwigzanej z wydarzeniami kulturowymi (historycznymi) miasta,

12) dopuszcza si¢ lokalizacj¢ tymczasowych no$nikow informacji wizualnej i innych
urzadzen informacji wizualnej - bez ograniczen gabarytowych - wraz z konstrukeja.
instalowanych w wykonaniu obowigzkow zwigzanych z informacjg publiczng oraz na czas
trwania imprez,

13) zakaz stosowania markiz zasltaniajgcych detale architektoniczne, widoki na zabytki.
czy przestaniajacych osie widokowe,

14) mozliwo$é stosowania markiz, daszkow i innych rodzajow zadaszen, z zachowaniem
warunkow okreslonych w § 3 ust. 1,

15) zakaz umieszczania od strony przestrzeni publicznych urzadzen naglasniajgcych
i klimatyzujgcych,

16) zakaz stosowania kolorowego $wiatta w iluminacji obiektéw budowlanych.

7 kolei w § 5, ust. 1 (Nosniki informacji wizualnej) zarzadzenia nr 20/2004
Prezydenta Miasta Krakowa z dnia 12 stycznia 2004 r. w sprawie zasad uzytkowania
i ochrony przestrzeni publicznej historycznego zespolu Miasta Krakowa wskazano, iz:

1) znaki, tablice, szyldy oraz reklamy umieszczane na elewacji budynku musza by¢
kazdorazowo i indywidualnie dostosowane do kompozycji architektonicznej i charakteru
budynku oraz pozostawa¢ w funkcjonalnym zwigzku z uzytkowaniem budynku,

2) nos$niki informacji wizualnej, o ktorych mowa w pkt 1), moga byé wylacznic
umieszczane w kondygnacji parteru, tj. ponizej gzymsu oddzielajacego parter od wyzszych
kondygnacji, plasko na $cianie budynku w sposob nie ingerujacy w znajdujgcy sie nad




pasem drogowym, powierzchnig placu lub terenem zielonym slup powietrza, z wyjatkiem
reklam i szyldoéw, o ktorych mowa w pkt 4),

3) nowo wprowadzone nosniki informacji wizualnej nie moga uzywaé jaskrawej
kolorystyki. stosowa¢ szkla lustrzanego lub koloryzowanego,

4) reklamy i szyldy umieszczane w slupie powietiza nad pasem drogowym, powierzchnia
placu lub terenem zielonym bedacych w zarzadzie Gminy Miejskiej Krakow, powinny by¢
prostopadie do budynku, znajdowaé si¢ na wysokosci co najmniej 2,5 metra nad poziomem
gruntu, a ich zakonczenie w odleglo$ci maksymalnej do 80 cm od clewacji. Kasetony
powinny mie¢ wymiary maksymalne do: 40 cm x 60 cm x 15 cm. Umieszczenie
przedmiotowych noénikow informacji wizualnej wymaga zawarcia umowy 7z zarzgdeg
terenu badz uzyskania decyzji administracyjnej, a ich preferowane formy dla terenu
Starego Miasta okresla zalacznik nr 4 do niniejszego zarzadzenia,

5) umieszczanie w przestrzeni publicznej obszaru chorggwi i choragiewek wchodzacych
w stup powietrza, dopuszczalne jest wylaeznie okazjonalnie,

6) bannery (transparenty zawierajgce informacje) umieszczane w stupie powietrza nad
pasem drogowym bedgcym w zarzadzie Gminy Miejskiej Krakéw wymagajg zawarcia
umowy z zarzadcg terenu badz uzyskania decyzji administracyjnej,

7) wyklucza si¢ stosowanie neonéw oraz reklam $wietlnych emitujacych pulsujgce lub
fosforyzujace oswietlenie,

8) iluminacja nieruchomosci polozonych w obszarze musi by¢ zgodna z przyjetym przez
wlasciwe stuzby konserwatorskie programem iluminacji zabytkow,

9) zwijane markizy muszg by¢ zharmonizowane z caloscia fasady i mogg zawiera¢ jedynie
umieszczone na lambrekinach napisy zawierajgce informacj¢ o lokalu lub znak firmowy
(bez reklam wyrobow), a ich umieszczenie w stupie powietrza nad pasem drogowym,
bedagcym w zarzadzie Gminy Miejskiej Krakow, wymaga zawarcia umowy z zarzadcg
terenu badz uzyskania decyzji administracyjnej,

10) reklamy mogg by¢ umieszczane na ogrodzeniach i rusztowaniach wylgcznie w okresie
wykonywania prac remontowo-budowlanych. Tre$¢ reklamy nie moze przekracza¢ 50%
powierzchni rusztowania. Pozostala powierzchnia reklamy winna zawiera¢ wizerunek
elewacji. przy ktore] jest zawieszona. Ustawienie rusztowania na terenic begdacym
w zarzadzie Gminy Miejskiej Krakow wymaga zawarcia umowy z zarzadca terenu badz
uzyskania decyzji administracyjnej oraz wydania pozytywnej opinii konstrukcyjne
odnosnie umieszczonej na nim reklamy, dotyczacej spelniania przez nig wymogow
bezpieczenstwa,

11) urzadzenia reklamowe nie zwigzane na stale z gruntem, w zakresie wielkosci,
kolorystyki i usytuowania muszg by¢ dostosowane do waloréw architektonicznych
i kolorystycznych otoczenia, a ich umieszczenie na terenach nalezacych do Gminy
Miejskicj Krakéw wymaga zawarcia umowy z zarzadea terenu badz uzyskania decyzji
administracyjnej.

Jak juz zostalo wspomniane wezeéniej, projekty reklam powinny posiadac stosowne
opinie Plastyka Miasta czy Miejskiego Konserwatora Zabytkow. W tym zakresie kompetencje
Miejskiego Konserwatora Zabytkow wynikaja z porozumienia zawartego w dniu 11 maja
2010 r. przez Prezydenta Miasta Krakowa z Wojewoda Matopolskim w sprawie powierzenia
niektérych spraw z zakresu wlasciwosci Malopolskiego Wojewodzkiego Konserwatora
Zabytkow (Dz. Urz. Woj. Malopol. poz. 6679), dotyczacego realizacji przekazanych zadan
wynikajacych z postanowien ustawy o ochronie zabytkow i opiece nad zabytkami.

Na obszarze zespotu zabytkowego obejmujacego historyczny zespol Miasta Krakowa,
uznanym za pomnik historii na podstawie rozporzadzenia Prezydenta RP z dnia 8 wrzesnia
1994 r. (tzw. Miasta Pomnika), obowigzuje ww. zarzadzenie nr 20/2004 Prezydenta Miasta




Krakowa. Ponadto obszar Starego Miasta objety jest uchwalg w sprawie utworzenia parku
kulturowego pod nazwg Park Kulturowy Stare Miasto (uchwala nr CXV/1547/10 Rady
Miasta Krakowa). W zwigzku z powyzszym Miejski Konserwator Zabytkéw w ramach
przekazanych uprawnien na obszarze Gminy Miejskiej Krakéw wydaje pozwolenia
konserwatorskie na ,umieszczanic na zabytku wpisanym do rejestru zabytkow urzgdzen
technicznych, tablic, reklam oraz napisow...” (art. 36, pkt. 10 ustawy z dnia 23 lipca 2003 r.
o ochronie zabytkow i opiece nad zabytkami - tekst jednolity Dz. U. z 2014 r. poz. 1446).

Na obszarze zespolu zabytkowego obejmujgcego historyczny zespdl Miasta Krakowa
Miejski Konserwator Zabytkéw wydaje pozwolenia takze na prowadzenie innych dzialan,
ktore moglyby prowadzi¢ do naruszenia lub zmiany ukladéw urbanistycznych wpisanych do
rejestru zabytkow (art. 36, pkt 11 ww. ustawy). Poza tym obszarem pozwolenia MKZ, mog
dotyczy¢ podejmowania innych dziatan, ktore moglyby prowadzi¢ do naruszenia substancji
lub zmiany wygladu zabytku wpisanego do rejestru zabytkow (art. 36, pkt 11 ww. ustawy).

W ukladach urbanistycznych wpisanych do rejestru zabytkéw (znajdujgcych sie
w obrgbie Miasta Pomnika oraz poza tym obszarem) w stosunku do nieruchomosci. ktore nie
zostaly wpisane indywidualnie do rejestru zabytkow, Miejski Konserwator Zabytkow wydaje
opinie konserwatorskie.

Z kolei w § 5. ust. 2 (Nosniki informacji wizualnej) zarzadzenia nr 20/2004
Prezydenta Miasta Krakowa wskazano, iz zawarcie umoéw oraz wydanie decyzji
administracyjnych w sprawach, o ktorych mowa w ust. 1, moze nastgpi¢ po uzyskaniu
pozytywnej opinii Glownego Plastyka Miasta oraz wlasciwych stuzb konserwatorskich.

Ad 3. Wplywy Zarzadu Infrastruktury Komunalnej i Transportu w Krakowie za zajecie pasa
drogowego w ramach oplaty za billboardy wyniosty:

-2012 1. - 3 686 000 zi

-2013r.-2220 000 zt

-2014 1. - 2 800 000 zt

Kwoty brutto wplywoéw z tytulu umieszczenia nosnikéw informacji wizualnej na
clewacjach budynkéw znajdujgcych si¢ w zarzadzie Zarzadu Budynkéw Komunalnych
w Krakowie przedstawiaja sie nastepujaco:

-20101. - 115 510,34 zt
-2011r.- 110 086,68 zt
-2012r. - 101 412,04 zt
-2013r.- 6635783 zt
-2014 .- 33 306,47 zt

Z tytulu zawieranych przez Wydzial Spraw Administracyjnych UMK umoéw na
udostepnienie terendw Gminy Miejskiej Krakoéw (poza pasami drogi) pod nosniki reklamowe
wplywy do budzetu Gminy sg nastepujace:

-201071. - 191 937,46 7zl
-2011r.-198 273,76 zl
-2012r.- 177 365,58 7zt
-2013 1. - 148 962,97 zI
- [-X1.2014 1. - 140 441,82 zl

Ad 4. Billboardy posadowione na gruntach prywatnych rozliczane sg pomiedzy wiascicielem
gruntu a wiascicielem billboardu. Gmina Miejska Krakéw nie pobiera z tego tytutu zadnych
oplat.




Ad 5. Odpowiedz na pytanie dotyczace ilosci billboardéw nie jest mozliwa z uwagi na fakt.
iz decyzje wydawane sg na kilka miesigey. Ustalenie ich liczby wymaga szczegolowej analizy
tresci kilkunastu tysigey decyzji wydanych w latach 2010 — 2014, aby m.in. wyeliminowaé
z listy lokalizacje powtarzajgce si¢ (kontynuowane). Aktualnie ZIKiT wydat ogélnie:

4 483 decyzje na kwote okoto 5 330 000 (w tym 2 250 000 na billboardy) w roku 2010

4 483 decyzje na kwotg okolo 5 330 000 (w tym 2 250 000 na bilbordy) w roku 2011

3 664 decyzje na kwotg okolo 6 170 000 (w tym 1 460 000 na billboardy) w roku 2012

4 274 decyzje na kwote okoto 5 560 000 (w tym 2 087 000 na billboardy) w roku 2013

5 036 decyzje na kwote okoto 5 950 000 (w tym 1 700 000 na bilbordy) w roku 2014

W Zarzadzie Budynkow Komunalnych (wedlug stanu na dzien 1 grudnia 2014 r.)
obowigzuja trzy umowy dotyczace zajgcia elewacji nieruchomosci pozostajacych w zarzadzie
ZBK w celu umieszezenia no$nika informacji wizualnej w postaci billboardu.

Na terenach udostgpnianych przez Wydzial Spraw Administracyjnych UMK sg
zawarte obecnie umowy na 10 no$nikow reklamowych wolno stojacych.

Uprzejmie informujg, ze billboardy na terenach zarzgdzanych przez miejskie jednostki
organizacyjne (np. kluby sportowe, szkoly, przedszkola i inne) mogg si¢ pojawiaé na
podstawie umow zawieranych przez te jednostki. W zawieranych przez nie umowach
dzierzawy nieruchomosci zamieszczany jest zapis o mozliwosci dalszego udost¢pniania
calosci lub czesei przedmiotu umowy podmiotom trzecim, w tym rowniez w celu
umieszezenia nosnikéw reklamowych, po uprzednim uzyskaniu zgody zarzadzajacego.
W takim przypadku wplywy z tytutu udostepnienia nieruchomosci trafiajg do tych jednostek
1 zgodnie z zapisami umow dzierzawy, moga by¢ przeznaczone wylgcznie na dzialalnosé
statutowg oraz na utrzymanie przedmiotu dzierzawy.

MIASTA

zup. PREZYDENT

Tactetdsz Tramisl
Zeun Prezydenta Minsta Krikowa

Otrzymuja:

. Adresat

OR-02

Zespdl Radcow Prawnych

Zarzad Infrastruktury Komunalnej i Transportu
Wydzial Spraw Administracyjnych

Wydzial Skarbu Miasta

Zarzad Budynkéw Komunalnych

Zarzad Infrastruktury Sportowe;j

Wydzial Kultury i Dziedzictwa Narodowego
Wydzial Kultury i Dziedzictwa Narodowego KD-05
Miejski Konserwator Zabytkow

Wydzial Architektury i Urbanistyki

Pelnomocnik ds. Ochrony Informacji Niejawnych
Biuletyn Informacji Publicznej

aa

LN L E W —

o=

L

TS

IR



